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Symbioza do wzajemnego rozwoju

Dzielenie si¢ informacja w gospodarce wolnorynkowej jest oznaka wysokiej kultury biznesowej
organizacji gospodarczych. Na dobrze zorganizowanych rynkach dziataja firmy, organizacje zbie-
rajace i przetwarzajace dane, ktore wykorzystywane sq do tworzenia strategii rozwoju firmy. Nasz
rozwijajacy sie wciaz rynek nabiera takich wiasnie cech, ktdre sprawiaja, ze tworzy sie klimat do

dzielenia sie informacja.

W roku ubiegtym pierwszy raz dokonalismy anali-
zy rynku wozkéw widtowych, przygotowujac raport
pod nazwa ,WIDLAK LIST". Byto to pierwsze w Polsce
tak obszerne opracowanie dotyczace rynku wézkéw
widtowych. Bogatsi o ubiegforoczne doswiadczenia
przygotowalismy kolejny raport ,WIDLAK LIST 2012,
ktorym podsumowujemy 2011 rok. W raporcie opisu-
jemy sytuacje gospodarcza Polski oraz sytuacje na tzw.
rynkach wspélnych oddziatujacych na rynek wézkow
widtowych — rynek leasingu i rynek powierzchni prze-
mystowych. W obszernej analizie rynku wézkow wi-
dtowych, jaka przedstawiamy w raporcie, WIDLAK LIST
2012, oprdcz podziatu na wojewddztwa dokonalismy
analizy rynku wozkow widtowych pod wzgledem
udzwigu.

Raport wzbogacony zostat o publicystyczne tresci
prezentowane w komentarzach praktykow — eksper-
tow w swoich obszarach dziatalnosci. Komentatorzy
w swych wypowiedziach podkreslali zaleznosci wza-
jemnego oddziatywania rynku i firm na nim dziafaja-
cych, wskazali na czynniki stymulujace ten obopdlny
rozw6j. Wiadomo nie od dzis, ze rozwdj rynku stymu-
lowany jest przez firmy i odwrotnie — rynek aktywizu-
je dziatalno$¢ firm, ktdre s3 z nim zwigzane. To swoista
symbioza, ktéra pozwala dziatac i rozwijac sie z korzy-
$cig dla obu stron.

Oddajemy w Paristwa rece raport,,WIDLAK LIST 2012"
i zachecamy do korzystania z zawartych w nim infor-
magji, ktdre zostaty zgromadzone oraz przygotowane
w celu poszerzenia wiedzy o rynku wozkéw widto-
wych. Liczymy, ze raport stanie sie takim Zrodtem
przydatnej wiedzy o rynku, a wraz z przygotowanym
wczesniej raportem o ,czotdwkach” bedzie komplet-
nym medium o nim.

Andrzej Szymkiewicz
Redaktor prowadzacy
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Ta nowa seria akumulatoréw Hawker XFC z ogniwami
2V firmy EnerSys udostepnia producentom i operatorom
urzadzen do manipulacji materiatami elastyczne rozwia-
zanie w postaci Zrédet energii typu plug and play, ktore
moga by¢ tadowane tak czesto i przez tak dtugi okres, na
ile jest to wymagane dla podtrzymania catkowitej nie-
zaleznodci eksploatacyjnej. Akumulatory te wykazuja
doskonate osiaqi i wysokq sprawnos$¢ przy niskich catko-
witych kosztach posiadania, nadajq sie do wielu réznych
zastosowan w zakresie urzadzen do manipulacji ma-
teriatami, w tym wozkow z przeciwwaga, wozkéw do-
stepowych, wézkow do palet, wozkdw magazynowych
typu order picker i pojazdow sterowanych automatycznie
(AGV). Minimalny poziom gazowania sprawia, Ze moga
by¢ one stosowane w obszarach sprzedazy detalicznej,
w przestrzeni publicznej i we wrazliwych lokalizacjach
przemystowych.

Akumulator jest catkowicie bezobstugowy i nie
wymaga dopetniania elektrolitem.

Seria akumulatoréw Hawker XFC w poréwnaniu z kon-
wencjonalnymi  akumulatorami  kwasowo-otowiowy-
mi wprowadza radykalng zmiane w zakresie procedur
eksploatacyjnych wytadowania i ponownego tadowa-
nia. Akumulatory te moga by¢ wykorzystywane nawet
w stanie czesciowego natadowania i zachowuja dosko-
nate i stabilne osiggi nawet przy duzych stopniach wy-

Energia na zadanie w systemie
plug and play

Hawker jest dobrze rozpoznawang w $wiecie marka

w branzy baterii trakcyjnych, nalezaca do firmy EnerSys,
wiodacego dostawcy akumulatoréw, tadowarek i zwigza-

nych z nimi ustug. EnerSys jest liderem na skale Swiatowg

w zakresie systemdow magazynowania energii dla zasto-

sowan przemystowych. EnerSys produkuje i sprzedaje
klientom na catym $wiecie akumulatory, fadowarki, urza-
dzenia zasilajace i akcesoria do akumulatoréw. Firma Swiadczy takze
ustugi posprzedazowe i ustugi wsparcia swoim klientom w ponad
100 krajach za posrednictwem swojej sieci sprzedazy i sieci zakta-

dow produkcyjnych rozlokowanych na catym $wiecie.

tadowania. Profil fadowania technologii XFC umozliwia
szybkie fadowanie w ciaggu mniej niz 4 godzin ze stanu
60-procentowego wytadowania i pozwala na tak czeste
tadowanie, jak tylko jest to potrzebne, bez uszkodzenia
akumulatora. Oznacza to, ze akumulatory XFC moga by¢
stosowane w aplikacjach typu,energia na zadanie” (po-
wer-on-demand), gdyz tadowanie moze by¢ przeprowa-
dzone w dowolnym momencie, gdy tylko dostepna jest
wystarczajaca ilos¢ czasu. Dzieki temu moga zapewnic
petng elastycznos¢ w zakresie rozmieszczenia i wykorzy-
stania sprzetu do manipulacji materiatami, utatwiajac
prace wielozmianowg. Dla poréwnania akumulatory
konwencjonalne zapewniaja optymalng wydajnos¢ tyl-
ko przy roztadowaniu do okreslonego poziomu, po czym
musza by¢ ponownie w petni natadowane, co wymaga
8-12 godzin, a tym samym wymusza zastosowanie do-
datkowych akumulatoréw dla zapewnienia pracy ciagtej,
gdyz w przeciwnym przypadku urzadzenia nie bytyby
dyspozycyjne.

Wprowadzenie akumulatoréw z ogniwami 2V opiera sie
na sukcesie wczedniejszej serii akumulatoréw Hawker
XFCz ogniwami 12V, wprowadzonej przez firme EnerSys
w roku 2007. Nowe ogniwa s3 skonstruowane tak, aby
byty zgodne ze standardami przemystowymi i umozli-
wiaty dostosowanie rozmiaréw i ksztattu akumulatoréw
do zastosowari w urzadzeniach do manipulacji mate-
riafami, co oznacza, ze producenci i operatorzy orygi-
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nalnego sprzetu uzyskuja wieksza mozliwos¢ wyboru
akumulatoréw spetniajacych ich wymagania w zakresie
wydajnosci.

Akumulatory Hawker XFC przezwyciezaja proble-
my pojawiajace si¢ w rozwiazaniach opartych na
innych technologiach.

W ogniwach 2V, podobnie jak w oryginalnych jednost-
kach XFC, wykorzystywana jest technologia Thin Plate
Pure Lead, lecz odznaczajq sie one jeszcze wyzsza ge-
stoscig energii przy mozliwosci szybkiego tadowania.
Stosowane w nich ptytki z czystego otowiu s cierisze niz
siatki ze stopu otowiu z antymonem stosowane w tra-
dycyjnych akumulatorach trakcyjnych, co oznacza, ze
mogq one magazynowac do 30 procent wigkszy tadunek
i dostarczac do 20 procent wieksza moc. Plytki stanowia-
ce biegun dodatni i ujemny maja niska impedancje, co
umozliwia przeptyw duzych pradéw zaréwno w trybie
roztadowania, jak i tadowania, co pomaga spetni¢ wy-
magania szybkiego tadowania akumulatora.

Elektrolit jest absorbowany w dobrej jakosci separatorze
z mikroporowatej maty szklanej charakteryzujacej sie
wysoka absorpcja i stabilnoscia, co zapewnia dobre osia-
gi przez okres do 1200 cykli przy gtebokosci wytadowa-
nia do 60 procent. Akumulator jest catkowicie bezobstu-
gowy i nie wymaga dopetniania elektrolitem. Minimalny
poziom gazowania sprawia, Ze moga by¢ one stosowane
w zastosowaniach o zdecentralizowanym systemie tado-
wania, w obszarach sprzedazy detalicznej, w przestrzeni
publicznej, a nawet we wrazliwych lokalizacjach prze-
mystowych.

Seria akumulatoréw Hawker XFC zostata zoptymalizowa-
na do wspétpracy z tadowarkami wysokiej czestotliwosci

Hawker Life 1Q i LifeSpeed 1Q oraz urzadzeniami moni-
torujacymi Hawker Wi-1Q2, ktére precyzyjnie zarzadzaja
profilem fadowania w zaleznosci od stanu akumulatora
i warunkéw eksploatacyjnych oraz przechowuja pefen
zapis danych z catego okresu eksploatacji akumulatora.
Ten zestaw urzadzen zwieksza sprawnos¢ energetycz-
ng, dostarczajac wiasciwg ilos¢ energii podczas kazdego
tadowania i zapewnia uzytkownikowi dokumentacje
umozliwiajaca petng kontrole wykorzystania energii.
Oznacza to, Ze z sieci zasilajacej pobierana jest mniejsza
ilo$¢ energii, zmniejsza sie takze ryzyko przetadowania
mogacego prowadzi¢ do obnizenia wydajnosci akumu-
latora i jego przedwczesnego uszkodzenia. Uzytkownicy
mogaq przenies¢ nacisk z zarzadzania procesami tadowa-
nia akumulatoréw na problemy zuzycia energii w opar-
ciu 0 badanie jej przeptywu.

Akumulatory zbudowane z ogniw Hawker XFC 2V
s3 bardzo odporne na wstrzasy i wibracje. S za-
projektowane do pracy przy duzych przeptywach
energii, do 160% (5 w ciagu 24 godzin.

Udostepniajac  wieksza elastycznos¢ eksploatacyjna
i wigksze mozliwosci dotadowywania, akumulatory te
wspieraja nowe rozwiazania w zakresie infrastruktury
zasilania. tadowanie akumulatoréw na miejscu, zawsze
wtedy, gdy wozek nie jest wykorzystywany, zmniejsza
potrzeby w zakresie tadowania akumulatoréw i prowadzi
dozmianinstalacji, obnizenia kosztéw i zmniejszenia wy-
maganej przestrzeni. tadowarki mogg by¢ umieszczane
w najbardziej dogodnych lokalizacjach umozliwiajacych
tadowanie okazjonalne, zamiast w scentralizowanych
akumulatorniach. Prowadzi to do skrdcenia czasu prze-
jazdu do i z punktow fadowania akumulatordw, a tym
samym zwieksza wydajnos¢ i sprawnosc.

Enersys Sp. z 0.0. Gdansk Poznan
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Wzajemne oddziatywanie rynku i firm na nim dziatajqcych w kreowaniu
innowacyjnych rozwiqzan oraz tworzeniu potencjatu do rozwoju

pozycje na rynku.

0d 1972 roku Hyundai Heavy Industries produkuja ponad
76 modeli sprzetu ciezkiego (w tym takze urzadzenia
magazynowe oraz wozki widtowe), ktére s3 sprzeda-
wane w 92 krajach. Priorytetem w produkgji wézkow
widtowych Hyundai jest kreowanie innowacyjnych roz-
wigzan, zapewnienie bezpieczenstwa uzytkownikow
oraz prostota konstrukcji i wysoka trwatos¢. W Polsce od
1990 roku wytacznym dystrybutorem wozkéw widto-
wych Hyundaia jest firma Toolmex Truck.

W ostatnich latach Hyundai odnotowuje znaczny wzrost
sprzedazy wozkow widtowych na swiecie. Stato sie tak
dlatego, ze oferuje nowoczesny i bardzo wytrzymaty pro-
dukt. Dodajmy, Ze bez przesadnej i modnej ostatnio, ale
niestety zawodnej elektroniki. Testy spalania (wg meto-
dy 45VDI) dowodza, ze wozki widtowe Hyundai w po-
rownaniu z konkurencja charakteryzujq sie niskim zu-
zyciem paliwa — np. model 45DS-7E spala Srednio 3,91/
mth. Konkurencyjne wozki innych producentow uzyskuja
wyniki w zakresie 4,31-5,01/mth. Wozki Hyundaia cha-
rakteryzuja sie prosta budowa, a dzieki utatwionemu
dostepowi do gtéwnych podzespotéw bardzo fatwo sie
je serwisuje. Nalezy takze dodac, iz kazdy operator, ktdry
kiedykolwiek uzytkowat wozkéw Hyundai, potwierdzi
nie tylko prostote obstugi i konserwacji, ale rowniez wy-
jatkowy komfort pracy.

W ostatnich latach koncern Hyundai z powodzeniem
wprowadzat na rynek nowe technologie zwiazane z ofe-
rowang gama wozkéw widtowych. Wsréd niedawnych in-
nowacji warto wymieni¢ wprowadzenie wozkéw z gamy

v Potrzeba kreatorem innowacyjnych zmian

Zmiany zachodzace na rynku wézkéw widtowych w Polsce oraz na swie-

cie powoduja, ze wiele firm, w tym réwniez Toolmex Truck, staje wobec
nowych wyzwan. Z kazdej strony pojawiajq sie potrzeby wprowadzania
nowych rozwigzan we wszystkich sferach dziatalnosci: produkgji, technolo-
gii, marketingu itd. Dlatego obecnie wiele firm z branzy wozkow widtowych
stara sie wyj$¢ naprzeciw oczekiwaniom klientéw, by walczy¢ o strategiczng

,Heavy Trucks” wyposazonych w wysokocisnieniowy
system wtryskiwaczy Common Rail (marki Bosch), uktad
mokrych hamulcéw tarczowych, ktdry 5-krotnie wydtuza
okres ich eksploatacji, system OPSS (system wykrywania
obecnosci operatora) oraz nowe, dieslowskie i elektrycz-
ne, energooszczedne wozki widtowe.

Przed wprowadzeniem innowacji do produkgji zespét
wysoko wykwalifikowanych inzynieréw koncernu Hy-
undai sprawdza nowa technologie poprzez testowanie
prototypéw wozkow, podzespotdw oraz zatwierdzanie
sprzetow. Toolmex Truck jako jeden z najlepszych de-
aleréw miedzynarodowej sieci sprzedazy koncernu Hy-
undai przeprowadza testy zupetnie nowej serii wozkéw
widtowych — 9, ktéra wkrdtce ma sie pojawi¢ na rynku
europejskim.

Bedziemy pracowa¢ nad innowacjami dla produktéw
Hyundai, ktére pozwolg na zmniejszenie kosztow posia-
dania, zwiekszenie produktywnosci oraz niezawodnosci,
jak réwniez obnizenie zuzycia energii. Koncern Hyundai
posiada juz znaczng game produktéw wiodacych pod
wzgledem technicznym i jednoczesnie chce utrzymac
pozycje leadera w swej branzy w miare wdrazania kolej-
nych technologii.

Obecny stan rynku woézkow widtowych w Polsce jest
dobrym momentem na innowacje, dlatego kazda firma
powinna dynamicznie oddziatywac na potrzeby runku
poprzez elastyczne rozwigzania spetniajace potrzeby
klientow.

Witold Wydrzynski — Prezes Zarzadu Toolmex Truck Sp. z 0.0.
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Biznes to sprawa osobista

Model konkurendji opisany przez Michaela Portera w 1979 r. moze stano-
wic¢ doskonaty szkielet do rozwazan na temat wzajemnych oddziatywan
firm i rynku rowniez w branzy wézkowej oraz ich wptywu na tworzenie
przewagi konkurencyjnej. Uzyskanie przewagi konkurencyjnej na rynku
wozkow widtowych w dzisiejszych czasach wymusza na firmach tworzenie
takich strategii konkurencyjnych, w ktorych innowacyjne rozwigzania
i postep technologiczny jest na pierwszym miejscu strategii. Strategie
cenowe oparte tylko na cenie w tej branzy nalezg juz raczej do hi-
storii, chyba ze stanowig element uzupetniajacy strategii globalnej.

Pamietac nalezy, ze kazda z pieciu podstawowych sit
dziatajacych w modelu Portera niemalze w takim samym
stopniu wymusza na firmach permanentne poszukiwa-
nie innowacyjnych rozwigzan. Strategie oparte na roz-
woju technologicznym, redukgji kosztéw, redukcji marzy
moga spowodowac przewage konkurencyjng na okreslo-
ny czas, tzn. az konkurencja nie zacznie nasladowac lide-
ra rynku. Dlatego budowanie przewagi konkurencyjnej
nigdy sie nie koriczy i nie wystarczy wpasc na jeden ge-
nialny pomyst, aby odnosic sukcesy przez kolejne dekady.

Blisko 15 lat temu firmy branzy wdzkowej, zaréwno
producenci, jak i dostawcy, w zdecydowanej wigkszosci
oferowaty tylko wozki widtowe, niemniej jednak dziatato
na rynku kilka firm, jak LOGIS Sp. z 0.0. z siedziba w Po-
znaniu, ktdre swa strategie konkurencyjng oparty miedzy
innymi na komplementarnosci oferty i ,dorzucity” do
wozkéw np. regaty magazynowe czy konsulting logi-
styczny. Dzis juz nawet najwieksze Swiatowe koncerny
produkujace wozki widtowe sprzedaja regaty magazy-
nowe i oferuja pomoc w zagospodarowaniu przestrzeni
magazynowej. 53 jednak jeszcze obszary i nisze rynko-
we, na ktérych mozna budowac przewage konkuren-
cyjna. Doskonatym tego przyktadem jest wspomniana
firma LOGIS Sp. z o.0. z siedzibg w Poznaniu, ktéra jako
pierwsza na rynku w roku 2012 uruchomita dla swoich
klientéw dziat IT, poszerzajac dotychczasowq oferte
0 petne wsparcie, tj. produktowe i ustugowe w zakresie
systemow identyfikacji towardw w magazynie, jak kody
kreskowe czy RFID. W ten sposob klient, wchodzac pod
jeden dach moze rozwigza¢ niemalze wszystkie proble-
my zwigzane ze sktadowaniem i transportem towaréw
w swoim magazynie. Logis jako pierwszy w Polsce pro-

ponuje swoim klientom petng obstuge, poczawszy od
koncepcji wyboru technologii sktadowania i transportu,
przez kompleksowe wdrozenie zakoriczone dostawa
i serwisem pogwarancyjnym wozkéw widfowych, rega-
téw magazynowych, przeno$nikéw rolkowych, termina-
li, skanerdw, drukarek oraz sieci WiFi.

Czynniki proewagi konkurencyfme)

Postep technologiczny czy innowacje techniczne doty-
cz3 tylko tych graczy rynku wozkéw widtowych, ktdrzy
majg status producenta. To ich biura projektowe i inzy-
nierowie opracowuja nowsze, bardziej wydajne i bardziej
ergonomiczne modele wozkow widtowych badz tez cate
systemy bezobstugowego transportu poziomego, zaste-
pujac tym samym tradycyjne wozki widtowe. Co zatem
majg zrobic ci gracze rynku, ktdrzy sa,, tylko” dostawcami
produktu i ustug? 0tdz stowo , tylko” nalezatoby zamieni¢
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Wzajemne oddziatywanie rynku i firm na nim dziatajqcych w kreowaniu
innowacyjnych rozwiqzar oraz tworzeniu potencjatu do rozwoju

na,az’, bo jak mawiat Stanistaw Jerzy Lec:,(ztowiek ma
jeszcze ta wyzszos¢ nad maszyna, Ze umie si¢ sam sprze-
dac”. Biorac pod uwage wszystkie powyzej przytoczone
kwestie, dostawcy wézkow widtowych majg rowniez
olbrzymie pole do kreowania wtasnej przewagi konku-
rencyjnej w oparciu o innowacje w zakresie proceséw
sprzedazy, serwisu czy obstugi posprzedazowej. Na tym
polu przewaga konkurencyjna wspomnianej juz spotki
jest na bardzo wysokim poziomie. Logis jest tez jedyna
firma branzy wézkowej i regatowej, ktora w swej kampa-
nii reklamowej uzyta wizerunku cztonkéw zarzadu, aby
podkresli¢ wage i znaczenie swojego motta, ze,,Biznes to
sprawa osobista”. Takie oSwiadczenie publiczne zobowia-
zuje i méwi samo za siebie. W wiekszosci kampani rekla-
mowych tej branzy wykorzystuje sie zdjecia oferowanych

produktow i rozwiazan; jesli pokazuje sie ludzi, to s3 to
najczesciej fotografie pochodzace z banku zdjec. Logis
poszedt dalej i wystat komunikat do swoich klientéw, ze
biznes to przede wszystkim ludzie i relacje, to zas dla nich
sprawa osobista, a wiec i honorowa.

Liczba i réznorodnos¢ podmiotéw wystepujacych na
rynku wézkoéw widtowych i regatdw magazynowych jest
doskonatym przyktadem ilustrujgcym ztozonos¢ tego
rynku oraz stopier powigzan i wzajemnych oddziaty-
wan. Dlatego ze 100% pewnoscig mozna powiedzie¢, ze
wzajemna konkurencja i sita zakupowa nabywcéw jest
najistotniejszym czynnikiem w kreowaniu innowacyj-
nych rozwiazan, zardwno w strefie produkgji, sprzedazy,
jak i obstugi posprzedazowej.

Jacek Kusnierczak — Wiceprezes Zarzadu LOGIS Sp. z 0.0.

Kooperacja vendorowa

W 2011 roku odnotowano znaczny wzrost finansowania wozkow
widtowych przez firmy leasingowe, ktory wynidst 39% w stosunku
do roku 2010. W 2012 roku tendencja wzrostowa utrzymuje sie na
zblizonym poziomie i po | kwartale 2012 roku wynosi 30% w sto-
sunku do analogicznego okresu w roku ubiegtym. Raiffeisen-Leasing
Polska S.A. odnotowat w 2011 roku 45% wzrost w odniesieniu do
roku 2010. Prognozujemy, Ze tendencja wzrostowa naszej firmy

w segmencie wozkow widtowych zostanie utrzymana w 2012 roku, co pozwoli nam utrzymac |
pozycje wsrdd firm finansujacych ten segment z perspektywami na objecie pozycji lidera.

Z punktu widzenia segmentagji klientow Raiffeisen-Le-
asing Polska S.A. wiekszos¢ w portfelu stanowia zakupy
dokonywane przez klientéw korporacyjnych, w mniej-
szym stopniu sa to firmy z sektora micro. Wynika to gtow-
nie ze skali inwestycji dokonywanych przez wspomniane
podmioty.

Pod wzgledem formy finansowania Raiffeisen-Leasing
Polska S.A. oferuje leasing, najem dtugoterminowy oraz
pozyczke (produkt bardzo popularny wérdd firm ubiega-
jacych sie o dotacje unijne). Duzy nacisk w dziataniach
rynkowych ktadziemy na kooperacje vendorowg z do-
stawcami/producentami wézkow widtowych. To dzieki
tej kooperacji mozemy pochwalic sie tak dobrymi wyni-
kami sprzedazy w tym obszarze rynku.

Krzysztof Szozda — Dyrektor Rozwoju Maszyn i Transportu Ciezkiego

w Raiffeisen-Leasing Polska S.A.
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URUCHOM POTENCJAL
SWOJEJ FIRMY

Potrzebujesz specjalistycznych maszyn i urzqgdzen, aby zapewnié rozwéj swojej firmie?

Wszystkie inwestycje sfinansujesz leasingiem lub pozyczkqg w Raiffeisen-Leasing Polska S.A.
Nasza oferta sprawi, ze pozyskasz nowych sprzymierzencéw w walce z konkurencjq.

= FINANSOWANIE WSZELKIEGO RODZAJU MASZYN | URZADZEN: nowych i uzywanych

= MOZLIWOSC SFINANSOWANIA NAWET 100% INWESTYCJI

m ELASTYCZNE WARUNKI UMOWY | PLATNOSCI dostosowane do potrzeb Twoijej firmy

m OKRES FINANSOWANIA DO 6 LAT

m PREFERENCYJNE WARUNKI UBEZPIECZENIA

Nie ograniczaj rozwoju swojej firmy - zapewnij jej wszystko, czego potrzebuje!

Zadzwon:

801 57 57 57*, (22) 326 36 66 Raiffeisen
LEASING

Raiffeisen-Leasing Polska S.A.

leasing@raiffeisen.pl
www.rl.com.pl

*Koszt potgczenia wdtug taryfy operatora.




Wzajemne oddziatywanie rynku i firm na nim dziatajqcych w kreowaniu
innowacyjnych rozwiqzan oraz tworzeniu potencjatu do rozwoju

Podstawg coraz lepszych wynikéw jest
baza w postaci dobrej wspdtpracy z gtéwnymi w kra-
ju dostawcami wozkéw widtowych, takimi jak firmy
Lemarpol, Eddi, Saw-Trak. Dzieki tym relacjom bizne-
sowym mozliwe jest uzyskanie bardziej atrakcyjnych
ofert dla przedsiebiorcéw korzystajacych z leasingu
wozkow widtowych. Europejski Fundusz Leasingowy
wprowadzit branze wézkéw widtowych do sektora
preferowanego w swoim portfelu ustug oraz znacza-
€0 uproscit procedure zawierania umowy leasingowej.
Zostata m.in. obnizona wysoko$¢ wpfaty wtasnej, kto-
ra obecnie ksztaftuje sie na poziomie 5 proc. wartosci
sprzetu dla nowych klientéw oraz 0 proc. dla klientow
juz znanych firmie.

Tendencje rozwojowe na tym rynku wskazuja na jego
systematyczny wzrost w ramach cafego segmentu
maszyn i pojazdow. Ze wzgledu na fakt, ze sektor ten
jest organicznie zwigzany z rozwojem innych obsza-
réw branzy logistycznej i magazynowej, utrzymanie

Stabilna tendencja wzrostowa

Segment leasing wézkéw widtowych rozwija sie dynamicznie. Jak wynika z danych
opublikowanych przez Zwiazek Leasingu Polskiego za | kwartat 2012 roku,* warto-
sciowy przyrost leasingowania tego sprzetu wynidst w poréwnaniu z analogicznym
okresem w 2011 roku 30 proc. Wynik ten moze wskazywac nie tylko na zmiane ten-
dencji w finansowaniu maszyn, ale réwniez na wzrost Swiadomosci przedsiebiorcéw
oferowanych im ustug finansowych wspierajacych nowe inwestycje. W tym kontek-
scie nalezy wspomnie, ze Europejski Fundusz Leasingowy w omawianym okresie
wyleasingowat ww. sprzet o wartosci 8,27 min. Wskazuje to na stabilne utrzymanie
przez firme tendencji wzrostowej takze w tym segmencie.

dodatnich wynikow bedzie gtdwnie zaleze¢ od tempa
wzrostu gospodarczego. Istotng kwestig jest rowniez
fakt, iz na rynku wézkow widtowych zauwazalny jest
trend zapotrzebowania na czotowe wazki elektryczne
— gtéwnie ze wzgledu na kwestie ochrony srodowiska
oraz zmniejszenia kosztow eksploatacji maszyny. Bo-
gata oferta producentow wézkow widtowych uzasad-
nia upowszechnienie sie tego sprzetu jako uzytecznego
narzedzia w pracy.

0 rozwoju ustug leasingowych w tej branzy decyduja
takze w duzej mierze korzysci wynikajace z samego
narzedzia finansujaceqo transakcje. Leasing zapewnia
zainteresowanym miedzy innymi mozliwo$¢ pozyska-
nia dobr bez naruszania srodkéw wiasnych firmy, fi-
nansowanie sprzetu mimo braku zdolnosci kredytowej,
szybki proces zawarcia umowy, mozliwos¢ ksztatto-
wania miesiecznych rat leasingowych w zaleznosci od
stanu finansowego firmy oraz korzystne rozwiazania
podatkowe.

Ryszard Majewski — Zastepca dyrektora Departamentuds. Wspétpracy z Dostawcami

Europejski Fundusz Leasingowy

* Finansowanie rynku w | kwartale 2012 roku, Zwiazek Polskiego Leasingu
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Magazyny lustrem popytu

Polski rynek powierzchni magazynowych w 2012 roku mozna okresli¢ jako stabilny. Obec-
nie popyt jest generowany gtéwnie przez firmy z sektorow mniej wrazliwych na koniunk-
ture, np. FMCG, branzy spozywczej czy farmaceutycznej. Niezmiennie od lat najwiekszymi
najemcami obiektéw magazynowych pozostajq jednak firmy logistyczne, sieci handlowe

oraz sektor produkcyjny.

(o wazne, 0od 2011 roku obserwujemy stabilizacje stawek
azynszu. Zmniejszenie liczby nowych budynkdow maga-
zynowych na przestrzeni ostatnich lat spowodowato, ze
na rynkach charakteryzujacych sie ograniczong ilosci
wolnej powierzchni oraz niestabnacym popytem czynsze
zaczynaja ponownie rosnac.

Polska w pordwnaniu z innymi krajami Europy nadal
pozostaje srednio nasyconym rynkiem magazynowym.
Obecnie w naszym kraju jest ponad 7,2 mIn m? nowocze-
snej powierzchni magazynowej. Jezeli pordwnamy ilo$¢
powierzchni magazynowych w innych krajach w sto-
sunku do tych, ktore s3 w Polsce, to rdznica jest nadal
kolosalna. Szacuje sie, ze Niemcy maja 70 min m?, czyli
10 razy wiecej niz w naszym kraju. Region warszawski
oferuje ponad 2,7 min m? podczas gdy samo Los Angeles
dysponuje 90 min m?.

Rynek powierzchni magazynowych moze stuzyc jako ba-
rometr catej gospodarki — to, co dzieje sie na tym rynku,
w petni odzwierciedla nastroje inwestorow i konsumen-
tow. Magazyny sq lustrem popytu; korelacja jest prosta
— jesli konsumenci sg zainteresowani jakims$ towarem,
chca go kupowac, firmy zaczynaja produkowac wiecej, by
zaspokoi¢ potrzeby klientéw, co powoduje konieczno$¢
magazynowania i dystrybucji danego towaru. To efekt
kaskadowy, ktéry sprowadza sie do maksymy biznesowej
deweloperéw powierzchni magazynowych: jestesmy
wszedzie tam, gdzie chcg by¢ nasi klienci, z takim obiek-
tem dystrybucyjnym, jakiego potrzebuja. Dlatego uwaza
sie, ze popyt — sita nabywcza gospodarki — w gtéwnej
mierze determinuje rozwdj rynku powierzchni magazy-
nowych. Tempo zwigkszania sie wolumenu powierzchni
magazynowej zalezy od rozwoju handlu i przemystu,
a takze aktywnosci stref ekonomicznych. Réwniez ko-
niunktura na rynku e-commerce moze si¢ przetozy¢ na
wzrost popytu na nowoczesng powierzchnie magazyno-

wa ze wzgledu na bezposrednig dystrybucje
z magazynu do ostatecznego klienta, ktory
nabyt produkt on-line — ominigcie tradycyj-
nej sieci sprzedazy. Optymistycznie nastraja
dobra kondycja polskiej gospodarki, czego
miernikiem jest wzrost PKB 0 4,3% w 2011 r.
i prognozowany wzrost 0 2,6% w roku biezacym. Trzeba
pamietac, ze w najblizszych latach na rozwoj catej branzy
logistycznej nadal najbardziej bedzie oddziatywata kon-
dycja europejskiej gospodarki oraz rosnace ceny paliw.

Kolejng istotng ptaszczyzng jest oczywiscie dostepna
infrastruktura drogowa, kolejowa, lotnicza. Jej rozwoj
umozliwia klientom podnoszenie efektywnosci istnie-
jacej siatki dystrybucji, dynamizuje rozwdj biznesu. Nie
bez znaczenia jest dostep do wykwalifikowanej kadry
pracowniczej obstugujacej procesy w magazynach.

Deweloperzy przyciagaja klientéw lokalizacja, najwyzsza
jakoscig obiektow i konkurencyjnymi warunkami najmu.
Przy zawieraniu umow dtugoterminowych (powyzej
5 lat) warunki najmu, poza atrakcyjng cena, mogq za-
wiera¢ na przyktad kompleksowe wyposazanie biura.
Ponadto deweloperzy s3 bardziej elastyczni, jesli chodzi
0 dfugos¢ zawierania umow. Prologis jako jedyny na pol-
skim rynku oferuje krétkoterminowe umowy najmu typu
month-to-month, tzw. lease lites przedtuzane z miesigca
na miesigc. Dotyczy to lokalizacji, w ktérych podaz zna-
(Z3€0 przewyzsza popyt. Jest to rozwigzanie szczegélnie
pozadane przez klientéw z branz, w ktorych kluczowa
jest sezonowo$¢. Takie umowy pozwalaja klientom pod-
nosic efektywnos¢ prowadzonego biznesu i minimalizuja
ryzyko przeszacowania swoich potrzeb magazynowych.
Warto zaznaczy, ze tre$¢ umow typu lease ites jest moc-
no uproszczona — wszystkie ustalenia zamykaja sie na za-
ledwie kilku stronach tekstu, co jest duzym utatwieniem
zaréwno dla klienta, jak i dla dewelopera.

Bartosz Mierzwiak - Vice President & Market Officer Prologis w Polsce
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Ta optacalnos¢ wynika z komplek-
sowosci oferty dewelopera, ktory
nie tylko zbuduje, ale takze znajdzie
dziatke, dokona analizy procesu ope-
racyjnego klienta, zafatwi wszelkie
potrzebne formalnosci administra-
cyjne i przede wszystkim réwniez
finansowanie. Klienci majg zdefiniowane wymagania co
do specyfiki budynku oraz lokalizacji, wiec pomimo do-
stepnosci na rynku powierzchni od zaraz decyduja sie na
dtuzszy okres procesu inwestycyjnego, ale efekt jest szyty
na miare. Dedykowane budynki w naszym portfolio po-
wstaty m.in. dla firm: Danone (12 000 m?), Faurecia (17
600 m?), Nagel Polska (11000 m?), Tech Data (16 000 m?)
czy Zelmer (32 500 m?). Ostatnio ukoriczylismy obiekt
produkcyjny dla Recaro Aircraft Seating Polska w Swie-
bodzinie czy jeden z obiektéw dla Manuli Hydraulics.

Jesli chodzi o perspektywy, to od poczatku roku popyt
na powierzchnie magazynowo-przemystowe jest na
statym, zadowalajacym poziomie. Obecnie w budowie
mamy 113 200 m?, na ktdre sktadaja sie miedzy inny-
mi: ostatni etap rozbudowy Panattoni Park (zeladZ,
w ramach ktdrego powstanie obiekt o powierzchni
10 700 m?, a jego najemca jest firma z branzy elektro-
technicznej Johnson Electric; rozbudowa Panattoni Park
dd7 East o kolejne 27 700 m* i Panattoni Park Wroctaw
Il 0 drugi budynek centrum z powierzchnig 10 000 m?,
a takze Panattoni Park Mystowice 0 9 500 m” Dobiega
réwniez korica budowa obiektu BTS dla Delphi o po-

Inwestycje autostradowe

W przypadku kierunku rozwoju powierzchni przemystowych powinien sie utrzy-
mac obecny trend. Po pierwsze, s3 to inwestycje powstajace w oparciu 0 umowy
pre-let, czyli rozpoczecie budowy przy podpisanej umowie najmu z jednym bad?
kilkoma firmami na co najmniej 50% powierzchni planowanego budynku. Po
drugie, obiekty budowane na zamowienie, co z jednej strony jest efektem dopa-
sowania sie do wymogow rynku finansoweqo, a z drugiej rosnacej $wiadomosci
klientow optacalnosci takiego rozwiazania.

wierzchni 22 000 m* zlokalizowanego w Btoniu. To
jednak nie wszystko. Jeszcze w kwietniu ogtosilismy
rozpoczecie realizagji 35 000 m? powierzchni produk-
cyjno-magazynowej dla jednego z najwiekszych produ-
cent6w szkfa i produktow szklanych, firmy Nippon Sheet
Glass. Obiekt ten powstaje w Tarnobrzeskiej Specjalnej
Strefie Ekonomicznej Euro-Park Witosan i jest najwiek-
sz3 inwestycja zagraniczng 2011 roku przyznang przez
Polska Agencje Informacji i Inwestycji Zagranicznych.

Warto doda¢, ze jestesmy tuz po pitkarskich mistrzo-
stwach Europy, ktére uplasowaty Polske w centrum
zainteresowania nie tylko fanéw emocji sportowych,
ale réwniez przedstawicieli Swiata biznesu. Znakomita
wiekszos¢ komentarzy dotyczacych perspektyw rozwoju
branzy wskazywata na inwestycje autostradowe zwigza-
ne z Euro 212 jako na impuls rozwojowy, i tak tez sie dzia-
to. Dowodem na to s realizowane inwestycje w sasiedz-
twie A1, A2, A4 czy A8, a takze zapowiedzi powstania
nowych lokalizacji, jak chociazby Panattoni Park Poznan
IIl, Panattoni Park Wroctaw Il czy Panattoni Industrial
Park Wroctaw. Dlatego mam nadzieje, ze rynek wyko-
rzysta dobrg karte, co rowniez przefozy sie na pozostate
branze. Nowo powstajaca powierzchnia postuzy klien-
tom za centra dystrybucyjne czy magazynowe, a nawet
i produkcyjne. Efektem tych inwestycji i systematycznej
ich finalizacji bedzie zapewne wzrost zaméwien w seg-
mencie wyposazenia magazynow na takie produkty, jak
chociazby regaty magazynowe czy wozki widtowe.

Robert Dobrzycki — Partner Zarzadzajacy na Europe Srodkowo-Wschodnia Panattoni Europe
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Potencjat rozwoju mysli technicznej

Continental jako jeden z najwigkszych na Swiecie koncernéw oponiarskich prowadzi bar-
dzo szeroki zakres prac badawczych nad nowymi technologiami i rozwigzaniami. Wszyst-
kie produkty, zanim zostang wprowadzone na rynek, sa opracowywane przy wspétpracy
producentdw pojazdéw i maszyn na podstawie ich praktycznych doswiadczen. Doswiad-
czen, ktdre za posrednictwem serwisow terenowych przekazywane sg konstruktorom

i stajq sie Zrodtem wiedzy i podstawgq do badan podnoszacych charakterystyki i jakos¢
produktéw. To swoiste sprzezenie zwrotne daje bardzo dobre efekty, powstaje w ten
sposdb wiele innowacyjnych produktow.

Takim przyktadem wspétpracy jest pierwsza opona su-
perelastyczna posiadajaca tréjwarstwowa budowe wraz
z warstwa amortyzujaca, ktéra Continental zaprojektowat
w odpowiedzi na zwigkszone wymagania stawiane produ-
centom maszyn pod wzgledem komfortu ich eksploatacji.
Rozwigzanie to umozliwito uzyskanie duzego komfortu
eksploatadji przy jednoznacznym zachowaniu bezpieczen-
stwa pracy. Ta nowatorska konstrukcja wyznaczyta trend
w standardach produkgji opon superelastycznych.

Wraz z rozwojem mysli technicznej Continental zapro-
ponowat nowe rozwigzanie w montazu opon superela-
stycznych o nazwie snap-in (SIT Snap In Tire — 'zatrzask
w oponie'), polegajace na zastosowaniu ,petnej” opony,
ktérg mozna szybko zamontowac na felge bez potrzeby
uzycia dodatkowych elementdw (pierscieni), co wiagze
sie z oczywistymi korzysciami — pomaga zaoszczedzi¢
zardwno czas, jak i pienigdze. Dzi$ opony snap-in, zwane
potocznie oponami do szybkiego montazu, to kluczowa
innowacja w sektorze opon SE, ktdra dzi$ jest juz stan-
dardem chetnie stosowanym przez producentéw pojaz-
dow i maszyn.

Rozwinieciem tego rozwigzania byto wprowadzenie
przez Continental w 2005 roku systemu CSEasy, ktory
rozpoczat nowa ere w technologii montazu. Ten nowy
system, eliminujac prase montazowa, pozwala na wy-
miane opony bezposrednio na pojezdzie, przy wyko-
rzystaniu standardowych narzedzi, przez co znacznie
redukuje czas postoju urzadzenia. Opona (SEasy jest
wyznacznikiem jakosci i innowacyjnosci w klasie opon

superelastycznych zaréwno pod wzgledem technicz-
nym, jak i ekonomicznym. Jest idealnym rozwiagzaniem
do zastosowania w magazynach, zakfadach produkcyj-
nych, centrach logistycznych oraz w innych obszarach
transportu wewnatrzzaktadowego wymagajacych eks-
tremalnych warunkow pracy. Juz dzi$ mozemy znale¢
to rozwigzanie w specyfikacjach OE pojazdéw techniki
magazynowej.

W erze projektowania ekologicznych pojazdéw ograni-
czajacych emisje CO. Continental po raz kolejny wyzna-
azyt trend w projelz(towaniu opon przyjaznych Srodo-
wisku. W oponie SC20 dzieki zastosowaniu mieszanki
gumowej 0 30% zmniejszonych oporach toczenia ogra-
niczyt emisje (0, 0 5%.

Dzieki tym innowacyjnym rozwigzaniom Continental
uwazany jest za prekursora w tworzeniu nowoczesnych
rozwigzan w gamie opon przemystowych. Dfugoletnia
wspétpraca pomiedzy firmami produkujacymi pojazdy
a firma Continental z pewnoscig wyznacza nowe trendy
w projektowaniu innowacyjnych rozwigzan i pozwala
tworzy¢ potencjat dla dalszego rozwoju mysli technicznej.

Artur Skorupa — Industrial & OTR Tires Manager Continental Opony Polska Sp. z 0.0.




1. Wstep.

Branza gospodarki magazynowej i logistyki wewnetrznej rozwija sie stosunkowo dobrze. Po okresie bardzo
duzego spadku sprzedazy débr inwestycyjnych w tym sektorze 2011 rok przynidst dos¢ znaczne wzrosty. We
wszystkich niemal segmentach branzy widoczne byty — i wciaz sie utrzymuja — tendencje wzrostowe, przed-
siebiorstwa, dostosowujac sie do nowej sytuacji, zmienity nieco strategie. Rynek wozkéw widtowych jest bardzo
wazng (zesciq tej branzy i zawsze bedzie jej barometrem.

Postep technologiczny, ktdry zmienia nasza gospodarke, widoczny jest rowniez w tej branzy, nowoczesne tech-
nologie stosowane sg takze w magazynie. Pracujacy sprzet to wysoce zaawansowana technologia i technika,
rozwigzania niestosowane nigdzie indziej. Wozki widtowe wioda prym w obszarze nowoczesnych rozwigzan
i innowagji technicznych, cho¢ mogtoby sie wydawac, ze ten ciezki sprzet do transportu to proste urzadzenia.
Wazki widtowe sq dzi$ wyposazone w bardzo nowoczesne technologie i systemy uwzgledniajace ekonomiczne
i ergonomiczne aspekty pracy operatora. To obecne trendy, ktdre biorg pod uwage konstruktorzy wszystkich ma-
rek wézkéw widtowych, oferujac rynkowi nowe rozwiazania.

Jaki jest rynek wozkéw widtowych w Polsce? Czy jest dojrzaty, czy wchtania nowoczesne rozwiazania, czy wi-
doczne s3 mechanizmy funkcjonujace na dojrzatych rynkach Swiatowych? Na te i inne pytania by¢ moze jeszcze
nie uda sie udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi w niniejszej publikaji, jest to bowiem dopiero drugie tak obszerne
opracowanie dotyczace rynku wozkéw widtowych.

Badanie rynku wézkéw widtowych,Widlak List” to przedsiewziecie cykliczne, ktdre przez analize danych pozwoli
odpowiedzie¢ nie tylko na pytania postawione powyzej, ale takze na wiele innych. Pierwsze badanie zaprezento-
wane w raporcie ,Widlak List 2011” dotyczyto 2010 roku i byto pierwszym badaniem rynku wézkdw widtowych.
Raport, Widlak List 2012” stanowi drugie opracowanie analizujace rynek wozkéw widtowych w Polsce na wielu
ptaszczyznach. Nie ukazuje ono jeszcze w petni rynku wézkow, poniewaz musza tego chcie¢ wszyscy jego uczest-
nikow, w tym dostawcy urzadzen. Znawcy przedmiotu oceniaja raport bardzo wysoko, dla znajacych rynek jest
to bardzo istotne uzupetnienie wiedzy.

Raport,Widlak List 2012" przedstawia analize rynku wézkéw widtowych w Polsce w roku 2011. W pierwszej jego
czesci ukazana jest sytuacja ekonomiczna Polski z jej gtdwnymi wskaznikami makroekonomicznymi, co stanowi
tto dla prezentagji rynku wézkéw widtowych. Analizy uwzgledniaja podziat rynku wézkow na marki i wojewddz-
twa, podziat wozkéw pod wzgledem udZwigu, napedu oraz daty produkdji.

Finansowanie zakupéw wdzkéw widfowych to rdwniez bardzo interesujacy element rynku; z ustugi leasingu co-
raz czesciej korzystaja zaréwno dostawcy, jak i uzytkownicy wézkow widtowych. Raport pokazuje, jakie zmiany
w ostatnich dwdch latach zaszty w obszarze tych ustug ustug powigzanych z rynkiem wézkéw widtowych. Przed-
stawia rowniez informacje o stanie powierzchni magazynowych, pustostanéw i gtéwnych osrodkach, w ktorych
usytuowane sg powierzchnie magazynowe, obszar Scisle zwigzany z rynkiem wézkéw widtowych.

Dane, na podstawie ktdrych powstat niniejszy raport, czerpano z Urzedu Dozoru Technicznego, Gtownego Urzedu
Statystycznego, Ministerstwa Gospodarki, firm Jones Lang LaSalle oraz Cushman&Wakefield, a takze Zwiazku
Polskiego Leasingu.
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2. Podstawowe wskazniki makroekonomiczne w Polsce oraz
w sektorze transport i gospodarka magazynowa.

Wyk. 1. Dynamika zmian podstawowych wskaznikéw makroekonomicznych Polski (rok do roku) na przestrzeni lat 2008—2011.
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Wedtug danych Ministerstwa Gospodarki sytuacja polskiej gospo-
darki w latach 2008—2011 na tle innych krajow strefy euro oraz kra-
jow naszego regionu prezentowata sie stabilnie. Dziato sie tak mimo
kryzysu, ktory dotknat wiele europejskich i Swiatowych gospodarek.

Jeszcze w 2008 r. wzrost PKB wynidst 4,3%, ale juz w kolejnym
2009 r. PKB spadto do poziomu 1,7%, przy czym w ostatnim kwar-
tale mozna byto obserwowac spadek az do 1,5%. Rok 2009 byt dla
Polski rokiem spowolnienia gospodarczego. Popyt krajowy w anali-
zowanym roku przestat mie¢ pozytywny wptyw na ksztattowanie sie
PKB, natomiast zwiekszyta sie rola popytu zewnetrznego. W 2010 1.
wzrost PKB wynidst 3,8%, a tendencje, ktére ksztattowaty ten
wskaznik, odwrécity sie. Gtéwnym czynnikiem wzrostu gospodar-
zego byt popyt wewnetrzny. Byt to jeden z najlepszych wynikow
w Unii Europejskiej. Pod tym wzgledem Polska gospodarka (wg pro-
gnoz Komisji Europejskiej) ustapita jedynie Szweji, Stowadji oraz
Niemcom. W roku 2011 PKB wynidst 4,3% i byt to jeszcze lepszy
wynik niz w roku poprzednim.

Produkcja sprzedana przemystu w okresie dwunastu miesiecy
2008 roku zanotowata spadek, ktdry wynidst 3,3%. Szczegdlny

spadek odnotowano w przetwdrstwie przemystowym (o 6,4%
w stosunku do roku poprzedniego). W 2009 produkcja sprzedana
przemystu spadta do poziomu -3,5%, co byto najgorszym rezultatem
od 2002 roku. Jak sie okazuje, byt to ostatni taki okres, pézniej byto
juz tylko lepiej. W roku 2010 produkgcja wzrosta do 7,7%, a w 2011
do 8,9%.

Kolejnym miernikiem, na ktérym nalezy sie skupic, jest produkcja
budowlano-montazowa. W 2008 roku wzrosta o ponad 11% jako
rezultat ozywienia na rynku nieruchomosci. Rok péZniej byto o wiele
gorzej: 3,0 %. Rok 2010 przynidst ozywienie i wzrost do 4,8%, co
zapoczatkowato trend pozytywnych zmian na rynku. Rok 2011 to
rekordowy wzrost do poziomu 18,0%.

Sprzedaz detaliczna zanotowata wzrost w okresie styczeri—grudzien
2008, jej wartos¢ wyniosta 5,1%. Wyniki w 2009 roku byty zdecy-
dowanie mniej korzystne niz w roku 2008, co byto efektem ograni-
(zenia popytu wewnetrznego. Pomimo tych negatywnych tendencji
wolumen sprzedazy detalicznej zwiekszyt sie 0 1,7%. Podobnie byto
w 2010 roku, kiedy notowano wzrost na poziomie 1,5%. Rok 2011
to juz wynik 8,6%.




Stale rést dtug publiczny, ktéry zblizat sie do zapisanego w Konstytugji RP progu 55% PKB, co oznaczatoby ko-
nieczno$¢ wprowadzania cie¢ budzetowych lub zwigkszenia przychoddw. Na szczescie w ostatnich okresach
2011 roku sytuacja ustabilizowata sie, rzad wykupowat nawet czes¢ swojego dtugu.

Wyk. 2. Dynamika zmian podstawowych wskaznikéw makroekonomicznych Polski w 2011 .
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Powyzszy wykres przedstawia sytuacje makroekonomiczna Polski w 2011 roku. Sytuacja ta jest stabilna. W okre-
sie dwdch kwartatéw mozna zaobserwowac umiarkowane tempo wzrostu gospodarki, mimo iz sytuacja na ryn-
ku finansowym w Europie i na $wiecie jest niepewna. Wzrost PKB liczony rdr. w 2011 r. w | kwartale wynidst
4,3%, aw Il kwartale 4,6%. W Il kwartale 4,2%, a w IV kwartale 4,3%. W 2011 roku na dos¢ wysokim poziomie
utrzymuje sie produkcja budowlano-montazowa, w pierwszym kwartale wyniosta 18,8%, w drugim 20,8%,
w trzecim 18,2%, a w czwartym 19,5%. Produkcja przemystowa w 2011 r. wykazuje krétkoterminowe wahania:
w styczniu i lutym rosta na poziomie 10%, a w czerwcu juz tylko 2%. Po | kwartale produkcja przemystowa
ksztattowata sie na poziomie 9,1%, w Il kwartale na poziomie 5,8%, w Il kwartale 6,2%, a w IV kwartale 7,1%.
Sprzedaz detaliczna w pierwszym kwartale omawianego okresu rosta 0 6%, w drugim juz o 8,8%, w trzecim
kwartale 7,1%, a w czwartym 8,6%.

Tab. 1. Naktady inwestycyjne (brutto) na transport i gospodarke magazynowa oraz dynamika zmian i struktura w latach 2010, 2011

Naklady (min zl) Dynamika (%) Struktura (%)

2010 2011 2010/2009 |2011/2010| 2010

2011

7821 | 11396 112.3 145.7 8.8

11.4
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Wyk. 3. Naktady inwestycyjne (brutto) na transport i gospodarke magazynowa w min zt
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W roku 2011 nakfady inwestycyjne (brutto) w sektorze transport i gospodarka magazynowa wyniosty ponad
11 mld ztotych, co w poréwnaniu z rokiem poprzednim (7,8 mld zt) stanowi wzrost o ponad 145%. Rok 2010 réw-
niez wykazywat wzrost w poréwnaniu do roku przedniego o 112%. Jednak to rok 2011 byt rekordowy. Jeszcze nigdy
nakfady inwestycyjne w tym sektorze nie byty tak wysokie, wyniosty 11 396 000 000 ztotych. Co ciekawe, mimo
kryzysu panujacego w Europie srodki na transport i gospodarke magazynowa z roku na rok wzrastaty.

Wyk. 4. Podziat wartosci (brutto) Srodkéw trwatych wedtug rodzaju w 2011 .
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Najwiekszy udziat w srodkach trwatych w gatezi transport i gospodarka magazynowa stanowig budynki i bu-
dowle — to az 81%. Srodki transportu to 15% udziat, maszyny i urzadzenia techniczne — tylko 4 %.
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3. Rynek ustug leasingowych w sektorze wozkow widtowych.

2011 byt rokiem znaczacego wzrostu na rynku wézkéw widtowych,
wszyscy liczacy sie gracze na rynku zanotowali wzrost sprzedazy.
Struktura sprzedazy na rynku wézkéw widtowych bardzo sie zmie-
nia, kupowanie za gotéwke wozkéw widtowych juz nie jest takie

finansowe wprowadza do swojej oferty produkty, ktére odpowiada-
ja potrzebom rynku. Znaczaco wzrést wynajem dtugoterminowy,
ktory jest w znacznej mierze finansowany w leasingu, jego udziat
wzrasta z roku na rok.

oczywiste jak klika lat temu. Coraz wiecej firm $wiadczacych ustugi

Wyk.5. llos¢ wézkéw widtowych w leasingu wlatach 2006-2011

llos¢é wozkow widlowych w leasingu w latach 2006-2011 (szt.).
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Wartos¢ netto leasingu wézkéw widtowych w 2011 roku wyniosta 381,33 min zt. To 39% wzrost w stosunku do
2010 roku. Tak duzy wzrost oznacza szybki powrdt do okresu sprzed kryzysu, cho¢ brakuje 25% do osiggniecia
wyniku z 2008 roku. Gdyby taka dynamika sie utrzymata, w tym lub w przysztym roku wynik zostanie osiagniety,
a moze nawet zostanie odnotowany nowy rekord. Jest to wielce prawdopodobne, biorac pod uwage zmiany
struktur finansowania zakupéw wézkéw widtowych.
Wyk.6. Wartos¢ uméw leasingowych finansowanych zakupéw wozkéw widtowych w latach 2010-2011
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Wyk.6a. Wartos¢ umow leasingowych finansowanych zakupéw wozkow widtowych w latach 2010-2011
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Niemal dla wszystkich firm leasingowych 2011 jest rokiem zna-
(zacego wzrostu, wartos¢ uméw leasingowych w niektérych
firmach osiggneta ponadprzecietny wzrost, jedynie cztery fir-
my odnotowaty ujemny wynik, a jedna nie zanotowata w ogéle
obrotéw, na ogdlna liczhe 27 firm leasingowych deklarujacych
finansowanie wozkéw widtowych. W 2010 roku 23 firmy leasin-
gowe obstugiwaty rynek wézkéw widtowych, w ubiegtym roku 26

Wyk.7. llos¢ wozkéw widtowych finansowanych leasingiem w latach 2010-2011

firm $Swiadczacych ustugi leasingowe finansowato rynek wézkow
widtowych. W dwunastu firmach warto$¢ uméw leasingowych
wozkéw widtowych przekroczyta 10 min zt netto (7 firm w roku
2010), a najwiekszy procentowy przyrost uzyskata firma ING Lease
Polska Sp. z 0.0. (+65% 2010/2011). Najwiekszy przyrost, warto-
Sciowo liczac, osiggneta firma IKB Leasing Polska Sp. z 0.0. (23,66
min zt 2010/2011).
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Wyk.7a. llos¢ wézkow widtowych finansowanych leasingiem w latach 2010-2011
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llo$¢ wézkow widtowych leasingowanych w 2011 roku wyniosta 4792 sztuki, co stanowi 38% wzrost w stosunku do 2010 roku (2966 szt.). Do
trzynastu firm wzrosta liczha firm leasingowych, ktére leasinguja wiecej niz 100 wézkéw widtowych, w poprzednim roku takich firm byto 10.
Najwiekszy przyrost procentowy w tej grupie uzyskata firma Getin Leasing S.A. (+64% 2010/2011), natomiast najwiekszy ilosciowy przyrost
zanotowata firma IKB leasing Polska Sp. z 0.0. (359 szt. 2010/2011).

Wyk.8. Zmiany wartosci umow leasingowych firm leasingowych w latach 2010-2011

Lp. |Firma 2010[  2011] Zmiana |zmiana (%)|
1. |SG Equipment Leasing Polska Sp.z 0.0. 4230 4896 At 14%
2. |Raiffeisen Leasing Polska S.A. 2458 4495 1@ 45%,
3. |IKB Leasing Polska Sp. z 0.0. 2096 4462 1@ 53%)
4. |Europejski Fundusz Leasingowy S.A. 2044/ 3756 1 24%
5. |Pekao Leasing Sp. z 0.0. (Pekao Leasing i Finanse) 13,08) 31,09 58%
6. |BRE Leasing Sp. z 0.0. 18,69 31,02 T+ 40%
7. |ING Lease Polska Sp. z 0.0, 7.54 2149 1T 65%
8. |Millennium Leasing Sp. Z 0.0. 12,32 20,13 1T 39%.
9. |Impuls Leasing Sp. Z 0. 0. 9,90 18,95 1T 48%.
10. |Kredyt Lease S.A. 706 1166 1o 40%
11. |BZ WBK Finanse&Leasing S.A. ** 815 11,18 1r 27%
12. |PKO Leasing ( BFL S.A.) 634 1053 4 40%
13. |De Lage Landen Leasing Polska S.A. 0,00 9,42 1@ 100%
14. |Getin Leasing S.A. 2,22 8,05 1@ 72%
15. |VB Leasing Polska S.A. 9,81 740 ¥ -33%
16. |Deutsche Leasing Polska S.A. 5,08 725 1 30%
17. |BGZ Leasing Sp. z 0.0. 7.50 554 @ -35%
18. |BNP Paribas Lease Group Sp.z 0.0.* 0.35 4,00 1t 9%
19. |Handlowy Leasing Sp.z 0.0. 2,18 368 1 %)
20. |ORIX Polska S.A 3,62 27 ¥ 3%
21. |Nordea Finance Polska S.A. 0,27 034 @ 21%
22. |Scania Finance Polska Sp. z 0.0. 0,00 02 1 100%
23. |DnB Nord Leasing Sp. Z 0.0. 0,00 025 1 100%
24. |SGB-Trans-Leasing Polskie Towarzystwo Leasingowe Sp. z 0.0. 0,11 013 4 15%
256. |VFS Ustugi Finansowe Polska Sp. z 0.0. 0,08 007, ¥ -14%
26. |Grenkeleasing Sp.z 0. 0. 0,00 0,06 1+ 100%
27. |Siemens Finanse Sp. z 0.0. 0,80 0,00 ¥ 0%

RAZEM 231,37] 38133 @ 39%
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Sposrdd pieciu firm leasingujacych wézki widtowe, ktdre uzyskaty najwieksza wartos¢ sprzedazy, na czele jest
SG Equipment Leasing Polska Sp. z 0.0., ktdrej wartos¢ leasingu wyniosta 48,96 min zt (14,% wzrost 2010/2011),
drugie miejsce zajmuje Raiffeisen Leasing Polska Sp. z 0.0. z wartoscig leasingu 44,95 min zt (45% wzrost
2010/2011), na trzecim jest IKB Leasing Polska Sp. z 0.0., ktérego wartos¢ leasingu wynosi 44,62 min zt (53%
wzrost 2010/2011). Miejsce czwarte przypadto Europejskiemu Funduszowi Leasingowemu S.A., ktérego wartos¢
uméw leasingu wyniosta 37,56 min zt (24% wzrost 2010/2011). Na piatym miejscu uplasowato sie Pekao Le-
asing Sp. z 0.0. (Pekao Leasing i Finanse) — warto$¢ leasingu 31,09 min zt (58% wzrost 2010/2011). Z zestawienia
tego wynika, ze zmalaty réznice dzielace firmy jeszcze w 2010 roku, stawka bardzo sie wyréwnata.

Wyk.9. Zmiany w ilosci leasingowanego sprzetu przez firmy leasingowe w latach 2010-2011

Europejski Fundusz Leasingowy S.A. 18| 685

1. @+
2. |IKB Leasing Polska Sp. z 0.0. 264 623 1r 58%
3. |SG Equipment Leasing Polska Sp.z 0.0. 203 580 1 50%
4. |Raiffeisen Leasing Polska S.A. 409 534 1+ 23%
5. |Pekao Leasing Sp. z 0.0. 188] 410 1 54%
6. _|Millennium Leasing $p. z 0.0. 222 334 1 34%
7. |BRE Leasing Sp. z 0.0. 235 o7 1 23%
8. |Impuls Leasing Sp. Z 0. 0. 0 197 1 100%)
9. |Getin Leasing S.A. 59 164) 1 64%)
10. |PKO Leasing ( BFL S.A.) 110 143 1 23%)
11. |Kredyt Lease S.A. 91 14 35%
12. |BZ WBK Finanse&Leasing S.A. 127 140 1 9%)
13. |VB Leasing Polska S.A. 134 108 ¥ -24%
14. |De Lage Landen Leasing Polska S.A. 0 82l 1 100%
15. |ING Lease Polska Sp. z 0.0. 34 78] 1 56%
16. |BNP Paribas Lease Group Sp. Z 0.0. 4 66 3 94%
17. |BGZ Leasing Sp. z 0.0. 62 61 ¥ -2%
18. |ORIX Polska S.A 50, 60 1 17%
19. |Handlowy Leasing $p.z 0.0. 29 41 i 's 29%
20. |Deutsche Leasing Polska S.A. 14 12 ¥ -17%)
21. |Grenkeleasing Sp. z 0. 0. 0 6| # 100%
22. |Nordea Finance Polska S.A. 3 3 0%)
23. |SGB-Trans-Leasing Polskie Towarzystwo Leasingowe Sp. z 0.0. 2 3| 33%
24. |DnB Nord Leasing Sp. Z 0.0. 0 2l f 100%
26. |Scania Finance Polska Sp. z 0.0. 0 2l 1T 100%
26. |VFS Ustugi Finansowe Polska Sp. z 0.0. 1 1 0%
27. |Siemens Finanse $p. z 0.0. 17 o W 0%
RAZEM : 2068 4792 1 38%

(zotéwka firm leasingujacych wozki widtowe w kategorii ilosciowej sprzedazy przedstawia sie nastepujaco: na
czele jest Europejski Fundusz Leasingowy S.A. — 685 wdzkow widtowych (10% wzrost 2010/2011), na drugim
miejscu plasuje sie IKB leasing Polska Sp. z 0.0. z liczba 623 wézkow widtowych (58% wzrost 2010/2011), trzecie
miejsce zajmuje SG Equipment Leasing Polska Sp. z 0.0. — 589 wézkow widtowych (50% wzrost 2010/2011),
czwarte miejsce znajduje sie Raiffeisen Leasing Polska Sp. z 0.0. z 534 wozkami widtowymi (23% wzrost
2010/2011), a na pigtym Pekao Leasing Sp. z 0.0. — 410 wézkéw widtowych (54% wzrost 2010/2011).

Rozwdj rynku leasingu od 2010 roku przektada sie na stopniowy wzrost wskaznika penetracji leasingiem w in-
westycjach. Sredni poziom dla Europy szacowany jest na 12,6%, w ubiegtym roku wskaznik ten wynidst 13,1%,
nadal jest jednak znacznie nizszy niz ten z 2007 (17,0%). Rynek wézkow widtowych rosnie, a wraz z nim roz-
wijaja sie ustugi finansowe, ktére wspomagaja ten dynamiczny rozwoj. Dane podawane przez deweloperéw
powierzchni przemystowych i magazynowych o powrocie do stanu sprzed kryzysu pozwalaja przypuszczac, ze
wzrost nie zostanie zahamowany ani w znaczacy sposéb spowolniony.




4. Powierzchnie magazynowe w Polsce.

Wyk. 10. Istniejace powierzchnie magazynowe wg regiondw

2500000

1264400

941600 937200

614800

0 -+
R R e S
NG & &L & @ @ F S & i
Q S\ < N < K& & &
<& A @ o v NG
> 3 & & < 9 B
N o > > < O
“;? oF & Q
o G
& R -

515500

128200 117200 7g400 41700 32500

Rys. 1. Powierzchnie magazynowe w Polsce
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Na koniec 2011 roku catkowita wielkos¢ powierzchni maga-
zynowej w Polsce osiggnefa poziom 6,59 min m. W Europie
Srodkowo-Wschodniej jestesmy pod tym wzgledem liderem.
Az 43% powierzchni w tym regionie przypada wiasnie na
Polske. Dobre wyniki z poprzednich lat i ciggty rozwéj nie za-
powiadaja, aby taka sytuacja miata sie w najblizszym czasie
zmienic. Stopniowy rozwdj sieci drogowej bedzie zwiekszac
atrakcyjnosc Polski jako centrum magazynowego dla naszej
czesdi kontynentu.

Jesli chodzi o geograficzng strukture polskiego rynku, naj-
wiekszymi centrami magazynowymi w Polsce pozostaja
Warszawa Okolice (1,91 mIn m2), Gérny Slask (1,26 min m2),
Poznar (941 tys. m?), Polska centralna (937 tys. m?), Wroctaw
(614 tys. m?) oraz Warszawa Miasto (515 tys. m?). Budowa
magazyndw skoncentrowanych wokot stolicy to rzecz oczy-
wista, lecz w kolejnych latach powinnismy obserwowac
dynamiczny wzrost w centralnej Polsce dzieki zakoriczonym
inwestycjom infrastruktury drogowej. Beda sie tu przecinaty
dwie autostrady A1i A2, co bedzie miato zasadnicze znacze-
nie dla lokalizacji przysztej powierzchni magazynowej.
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Wyk. 11. Popyt brutto wg deweloperéw w 2011 roku (ujecie procentowe)

1% Rynkowa pozycja najwiekszych dewelope-
= Prologis row pozostaj.e sta?l!na. .leererp rynl.(u pod
39, wzgledem wielkosci posiadanej powierzch-
W Panattoni . . . .
ni magazynowej pozostaje Prologis z po-
4 MSEGRO wierzchnig prawie 2,13 min m2 Na drugim
m Goodman miejscu plasuje sie Panattoni z wynikiem
= MLP 1,32 min mZ. 11% rynku i zarazem trzecie
A I miejsce nalezy do SEGRO.W Pol§ce pos!ada-
ja oni magazyny o tacznej powierzchni 526
mPp3 ) L .
tys. m. Czwarte miejsce nalezy do Goodma-
mEC na, stosunkowo mtodego gracza na polskim
TREI rynku; firma ta ma 8% udziatu w rynku, ale
= Pozostali na przyszte lata ma bardzo ambitne plany
rozbudowy sieci swoich powierzchni maga-
zynowych.

Wyk. 12. Wspdtczynnik niewynajetej powierzchni wedtug lokalizacji

Szczecin 52%
Warszawa Okolice
Warszawa Miasto
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W roku 2011 sredni wskaznik dostepnej powierzchni magazynowej  powierzchni jest w okolicach: Krakowa (5,2%), Poznania (6,3%),
wyniést w Polsce 11,5%. To okoto 755 tys. m? wolnej powierzch-  Gomego Slaska (8,3%). Sredni wskaznik niewynajetej powierzchni
ni. Najwiekszy wskaznik pustostanéw odnotowano w Szczecinie,  magazynowej na przestrzeni lat nieznacznie sie zmieniat. Przetom
nie przektada sie to jednak na najwieksza powierzchnie, gdyz  nastapitw 2009 roku, gdy wskaznik ten wzrdst o 5,8%. Pozniej sytu-
w Szczecinie jest po prostu bardzo mato powierzchni magazyno-  acja ustabilizowata sie i powoli wskaznik sie zmniejszat, co na koniec
wej. Najwiecej powierzchni niewynajetej znajduje sie w okolicach 2011 roku zaowocowato wynikiem 11,5%.

Warszawy — blisko 323 tys. m2 Najnizszy wskaznik niewynajetej
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5. Analiza wozkéw widtowych w Polsce w 2011 roku.

Wyk. 13. Liczba wozkéw widtowych w Polsce w 2011 .
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Szacowana liczba wézkéw widtowych w Polsce wynosi 128 446.
Powyzszy wykres przedstawia liczbe zarejestrowanych wézkéw wi-
dtowych w Polsce w 2011 roku. Z danych widocznych na wykresie
wynika jednoznacznie, ze liczba rejestrowanych wozkow widtowych
na przestrzeni pierwszych Ill kwartatéw 2011 roku spada. Réznica

Wyk. 14. Liczba wozkéw widtowych w Polsce od 2003 do 2011 .

25000

pomiedzy | a Il kwartatem jest praktycznie niezauwazalna (22 szt.)
W Il kwartale obserwujemy juz znaczacy spadek rejestrowanych
wozkow widtowych — 199 szt. Kwartat IV jako jedyny przynidst
wzrost i z liczhg 4041 szt. byt to najlepszy okres w 2011 roku.
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Powyzszy wykres przedstawia rynek wézkow widtowych w latach 2003-2011. W roku 2004 odnotowano naj-
wiekszy wzrost, bo az 13 777 sztuk wiecej niz w roku poprzednim. Kolejne trzy lata nieznacznie sie roznity, do-
piero rok 2007 zapoczatkowat pozytywne zmiany na rynku wézkow widtowych. W 2008 roku przetozyto sie to na
rekordowg liczbe 20 014 sztuk.

Po tym roku nastapito znaczne zahamowanie w sprzedazy wézkéw widtowych, byt to najwigkszy spadek

w badanych latach, ktéry wynidst 6321 sztuk. Rok 2010 przynidst wzrost liczby wézkéw widtowych, co w kon-
sekwencji w roku 2011 dato wynik powyzej 15 tys. szt.

Wyk. 15. Udziat procentowy wozkow widtowych w Polsce od 2003 do 2011r.

Powyzszy wykres przedstawia procentowy udziat rynku wozkéw widtowych w latach 2003-2011. Wynika z nie-
go, Ze poza poczatkowym rokiem 2003 (1%) tylko lata 2007 (14%) i 2008 (16%) réznity sie znacznie od pozo-
statych. Pozostate lata, czyli 2004—2006 oraz 2009-2011, podzielity sie pomiedzy soba udziatem na poziomie
11-12%, réznig sie tylko o 1%.
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6. Analiza wozkow widtowych z podziatem na markiw 2011 .

Wyk. 16. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w 2011 .
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Wyk. 17. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w 2011 r. — cd.
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W roku 20171 liderem w Polsce okazaty sie wézki marki Linde — 2377 szt. Jest to 15,3% udziatu w rynku wozkow
w kraju. Drugie miejsce ze spadkiem ponad 300 sztuk wézkéw zajeta marka Jungheinrich (2064 szt.); to udziat
w rynku rzedu 13,3%. Jeszcze tylko dwie marki odnotowaty wynik wiekszy niz 1000 szt. wézkéw w 2011 roku.
Byty to Toyota (1903 szt.) oraz Still (1661 szt.).

(ztery pierwsze miejsca to udziat w rynku na poziomie 51,6%. W ciagu czterech ostatnich lat marki te zajmowaty

pierwsze cztery lokaty. Az trzynascie marek zanotowato wynik wiekszy niz 100 szt. wozkow. Na ponizszym wy-
kresie pokazano podziat czterech pierwszych miejsc w latach 2008—-2011.

Wyk. 18. Liczba wézkow widtowych z podziatem na cztery pierwsze marki w latach 2008-2011
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Przez trzy ostatnie lata firma Linde zajmowata niezmienne pierwsze miejsce w Polsce pod wzgledem liczby wéz-
kow. Wsrdd badanych lat tylko w 2008 roku liderem okazata sie Toyota. W badanych latach prezentowane cztery
marki zostaty objete tym samym trendem zmian, podobnie jak w ogélnej liczhie wézkéw.

Po rekordowym roku 2008 wszystkie marki zanotowaty spadki w roku 2009. W 2010 wszystkie marki odnoto-
waty wzrost, lecz w przypadku Toyoty byt on nieznaczny: 40 szt. Rok 2011 to znaczna przewaga marki Linde nad
konkurentami. Co ciekawe, marka Still zanotowata nieduzy wzrost, Toyota — podobnie jak rok wcze$niej — takze
nieznacznie wzrosta. Nieco wolniej rosta liczha wézkéw marki Jungheinrich.

(Onfinental =




7. Analiza wozkow widtowych z podziatem na marki
w poszczegOInych wojewddztwach w Polsce w 2011 .

7.1. Wojewddztwo dolnoslaskie.

Wyk.19. Liczba wézkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie dolnoslaskim
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Wyk. 20. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie dolnoslaskim — cd.
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W wojewddztwie dolnoslaskim najwiecej wozkow widtowych, bo
az 269, jest marki Jungheinrich. Marka Linde, ktorej wozkow wi-
dtowych zanotowano najwiecej w Polsce w roku 2011, jest w tym
wojewddztwie na miejscu drugim. Oprocz tych marek jeszcze Still
przekroczyt 100 sztuk. Wszystkich wézkéw w wojewdédztwie dol-

no$laskim w 2011 roku byto 1084 sztuk. Cztery pierwsze marki
(Jungheinrich, Linde, Still, Toyota) to az 63% rynku w tym woje-
wodztwie. W samej tylko okolicy Wroctawia znajduje sie 12 parkow
logistycznych/magazynéw. Dane Cushman & Wakefield.

Wyk. 211 22. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych w wojewdédztwie dolnoslaskim 20082011
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W wojewddztwie dolnoslaskim widoczny jest trend liczby wozkow widtowych podobny do trendu w Polsce w la-
tach 2008—2011. Jedynie rok 2010 nieznacznie od tego odbiega. W Polsce w tym roku nastapit wzrost liczby
wozkow widtowych, a w wojewddztwie dolnoslaskim minimalnie spadta ich liczba.
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7.2. Wojewddztwo kujawsko-pomorskie.

Wyk. 23. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie kujawsko-pomorskim
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Wyk. 24. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie kujawsko-pomorskim — cd.
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W wojewddztwie kujawsko-pomorskim w 2011 roku byto 1126 wézkéw widtowych. Tu liderem okazaty sie wozki
marki Yale zimponujacym wynikiem 346 sztuk. Jest to 32% catego rynku wozkéw widtowych w tym wojewédz-
twie. W zadnym wojewddztwie marka Yale nie byta liderem i nie uzyskata tak wysokiego wyniku. Blisko 2,5 razy
mniejszy rezultat odnotowata marka Toyota, ktdra znalazta sie na drugim miejscu. Tylko 3 marki odnotowaty tu
wynik powyzej 100 sztuk wozkow.

Wyk. 25 26. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie kujawsko-pomorskim 20082011
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Wojewddztwo kujawsko-pomorskie idealnie wpisuje sie w trend liczby wézkéw widtowych w Polsce w latach
2008-2011. Rok 2009, tak jak w catym kraju, przynosi spadek liczhy wézkéw widtowych, a kolejne lata (2010,
2011) przynosza tendencje wzrostowa.
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7.3. Wojewddztwo lubelskie.

Wyk. 27. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie lubelskim
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Wyk.28. Liczba wézkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie lubelskim — cd.
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W wojewddztwie lubelskim w 2011 roku odnotowano 439 wézkéw widtowych. Pierwsze miejsce zajeta tu marka
Linde z wynikiem 96 sztuk. Na kolejnych miejscach znalazty sie marki: Toyota (59 szt.), Jungheinrich (34 szt.),
Hangcha (33 szt.). Wojewddztwo lubelskie z wynikiem 439 szt. jest na 11. miejscu pod wzgledem liczby wozkow
widtowych w Polsce w 2011 roku.

Wyk. 291 30. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie lubelskim 20082011
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W wojewddztwie lubelskim widoczny jest taki sam trend liczby wozkow widtowych jak w catej Polsce w latach
2008-2011. Tu, podobnie jak w catym kraju w analogicznych latach, zmieniata sie liczha wézkéw widtowych.
Jedyna réznica dotyczy liczhy wézkéw w 2011 — nie byta ona wigksza niz w 2009, jak to miato miejsce w catej
Polsce. Jednak i tak oznaczato to wzrost w stosunku do 2010 roku.
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7.4. Wojewddztwo lubuskie.

Wyk. 31. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie lubuskim
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Wyk. 32. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie lubuskim — cd.
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Liderem w wojewddztwie lubuskim zostata marka Toyota z wynikiem 67 szt. Poza markami Linde (57 szt.), Jun-
gheinrich (55 szt.) wysoko uplasowata sie marka Nissan (44 szt.). Cztery pierwsze marki maja razem 54 % udziatu
w rynku wozkéw widtowych w tym wojewddztwie. Z wynikiem 413 szt. wézkéw wojewddztwo lubuskie znalazto
sie dopiero na 13. miejscu w Polsce pod wzgledem liczhy wozkow.

Wyk. 33 34. Liczba wozkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych w wojewddztwie lubuskim 20082011
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W wojewddztwo lubuskim zarysowuje sie tendencja nieco inna niz w reszcie kraju. Ostatni rok w Polsce pokazat
wzrost, a w lubuskim liczba wozkéw widtowych nieznacznie spadta. Poza 2011 rokiem linia trendu przebiega
w ten sam sposob.
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7.5. Wojewddztwo fodzkie.

Wyk. 35. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie todzkim
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Wyk. 36. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie todzkim — cd.
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W wojewddztwie tddzkim liderem zostata marka Jungheinrich z wynikiem 131 szt. wézkéw. Tu jeszcze trzem markom udato sie przekro-
czy¢ prég 100 sprzedanych wozkéw. Byty to odpowiednio: Linde (130 szt.), Toyota (130 szt.), Still (125 szt.). Pod wzgledem liczby wézkéw
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widtowych wojewddztwo tédzkie z wynikiem 1048 szt. jest na 4. miejscu w Polsce. Dominujace marki (Linde, Jungheinrich, Still, Toyota,
Nissan) stanowia 57% rynku wozkéw widtowych w tym wojewddztwie. Marka Linde przegrata tylko jednym wézkiem z marka Jungheinrich.
Wojewddztwo t6dzkie to 5,7% wozkow marki Linde sprzedanych w Polsce w 2011 roku. Wedtug danych Cushman & Wakefield w tym woje-
wddztwie jest 16 parkow logistycznych/magazynéw. Dodatkowo potozenie (centralna Polska) i oddane do uzytku w niedtugim czasie wazne
wezty komunikacyjne w Polsce (autostrady A1iA2) moga doprowadzi¢ do szybkiego wzrostu zapotrzebowania na wozki widtowe.

Wyk. 37 38. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie tdzkim 2008—2011
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Powyzszy wykres obrazuje tendencje w wojewddztwie tddzkim. Sa one podobne do tych obserwowanych
w analogicznych latach w catej Polsce. Réznica zaznacza sie w roku 2010, kiedy to w Polsce nastapit wzrost liczby
wozkow widtowych, a w wojewddztwie tddzkim odnotowano wéwczas lekki spadek. Byt to spadek na poziomie
20 szt. w stosunku do roku poprzedniego.
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7.6. Wojewddztwo matopolskie.

Wyk. 39. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie matopolskim
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Wyk. 40. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie matopolskim — cd.
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W wojewddztwie matopolskim najwiecej w 2011 roku byto wézkéw marki Toyota. Drugie miejsce zapewnita
sobie marka Linde, ktéra miafa tylko 2 wézki mniej niz Toyota. Trzecie miejsce z wynikiem 91 szt. zajeta marka
Jungheinrich, a 73 wézki zanotowata marka Still. Z danych Cushman & Wakefield wynika, ze w tym wojewddz-
twie jest 8 parkéw logistycznych/magazyndw.

Wyk. 411 42. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych w wojewddztwie matopolskim 20082011

25000
20000 7001
15000 — s
13693 13962 ~@—Polska
10000 —4—NMalopolskie
5000
1064 996 1021
— + *
T 1
2009 2010 2011
1064 096 1021
ﬁﬁ\\
400
200
0 T T 1
2008 2009 2010 2011

Wojewddztwo matopolskie w latach 2008—2010 wykazuje tendencje spadkowa. W odréznieniu od catej Polski,
gdzie tylko w 2009 r. odnotowano spadek, kolejny rok przynidst znow spadek i dopiero w ostatnim z badanych okre-
sOw nastapit wzrost. Pomiedzy 2008 a 2009, kiedy nastapit najwiekszy spadek, réznica wynosita 384 szt. Kolejny rok

bytjuz tylko nieznacznie gorszy od poprzedniego (68 szt.), zas w 2011 r. oznaczat wzrost 0 25 szt.
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7.7. Wojewddztwo mazowieckie.

Wyk. 43. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie mazowieckim

500
a50 131 424 479

400
350
200
250
200
150
100

50

Wyk. 44. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie mazowieckim — cd.
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Na Mazowszu, podobnie jak w catej Polsce, najwiecej wézkéw wicto-
wych sprzedata marka Linde. Az trzy marki sprzedaty wiecej niz 400
szt. wozkéw: Linde (431 szt.), Toyota (424 szt.), Jungheinrich (421
szt.). Osiem marek miato wiecej niz 100 sztuk. Niewiele zabrakto do
tego wyniku marce Mitsubishi (96 szt). Wojewddztwo mazowieckie

jest liderem sposréd wszystkich wojewddztw pod wzgledem liczby
wozkow widtowych. W 2011 roku byto ich 2774. Na Mazowszu we-
dtug danych Cushman & Wakefield jest 43 parkéw logistycznych/
magazynow.

Wyk. 45 i 46. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie mazowieckim 2008—2011
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Woj. mazowieckie wykazato ten sam trend zmian liczby wézkow widtowych co reszta kraju. Co ciekawe, tu rok 2011
przynidst najwiekszy wzrost w catej Polsce. W 2011 r. byto az 500 wézkéw wiecej niz rok wezesniej, a to stanowi
blisko 22% wazrost liczby wézkow. Spadek odnotowany w 2009 byt ogromny: 1021 wézkéw mniej niz w 2008.
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7.8. Wojewddztwo opolskie.

Wyk. 47. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie opolskim
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Wyk. 48. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie opolskim — cd.
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Podobnie jak w catej Polsce marka Linde (70 szt.), ktdra nieznacznie wyprzedzita marke Jungheinrich (67 szt.),
zostata liderem w wojewddztwie opolskim. W 2011 roku zarejestrowano tutaj 373 szt. wézkéw widtowych, co na
tle kraju stawia to wojewddztwo dopiero na 14. miejscu.

Wyk. 491 50. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkéw widtowych w wojewddztwie opolskim 2008—2011
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W latach 2008—2011 w wojewddztwie opolskie obserwowano zmiany podobne jak w catym kraju. Drugi wykres
wyraZnie pokazuje te zaleznos¢. Spadek w roku 2009 0 218 szt., nastepnie juz systematyczny wzrost do wartosci

373 szt. w roku 2011.
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7.9. Wojewddztwo podkarpackie.

Wyk. 51. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie podkarpackim
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Wyk. 52. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie podkarpackim — cd.
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Jak wida¢ na powyzszych wykresach, liderem w wojewédztwie podkarpackim zostata marka Toyota (82 szt.), za
nig znalazfa sie marka Linde (66 szt.). Trzecie miejsce z wynikiem 64 szt. przypadto marce Still, a czwarte markom
Jungheinrich i Hangha (po 42 szt.). Catkowita liczba wozkéw w 2011 roku w tym wojewédztwie to 529 szt., co
jest 10. wynikiem wsréd wojewddztw w Polsce.

Wyk. 53 i 54. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie podkarpackim 20082011
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W wojewddztwie podkarpackim tendencje nie byty podobne do obserwowanych w reszcie kraju w analogicznych
latach. Jedynie spadek w 2009 roku jest podobny, choc ta zaleznos¢ wystepuje w kazdym wojewddztwie. Rok
2010 réwniez przynidst spadek liczby wézkéw widtowych, dopiero 2011 przynidst wzrost liczby wézkéw o 35 szt.
w stosunku do roku poprzedniego.
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7.10. Wojewddztwo podlaskie.

Wyk. 55. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie podlaskim
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Wyk. 56. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie podlaskim — cd.
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W wojewddztwie podlaskim podobnie jak w catej Polsce liderem zostata marka Linde (91 sztuk). Nissan z wy-
nikiem 79 szt. znalazt sie na drugim miejscu. Zaskakujaco staby wynik odnotowata Toyota (17 szt.) i znalazta sie
dopiero na siodmym miejscu. Jak w wiekszosci wojewddztw marki Still i Jungheinrich uplasowaty sie wysoko:
odpowiednio trzecie i piate miejsce. 0gdlnie wojewddztwo podlaskie zajeto na 12. miejscu pod wzgledem liczby
wozkow widtowych w Polsce w 2011 roku.

Wyk. 57 58. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie podlaskim 2008—2011
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Wojewddztwo podlaskie wykazuje taka sama tendencje zmiany liczby wézkéw widtowych w latach 2008—2011
jak cata Polska. Po spadku w 2009 roku nastepuje systematyczny wzrost, ktory przektada sie w 2011 roku na
wynik 418 szt. wézkéw widtowych.

(ontinental =




7.11. Wojewddztwo pomorskie.

Wyk. 59.Liczba wézkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie pomorskim
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Wyk. 60. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie pomorskim — cd.
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Liderem w wojewddztwie pomorskim okazafa sie marka Still (94 szt.). Wyprzedzita takie marki, jak: Junghe-
inrich (70 szt.), Linde (54 szt.), Toyota (54 szt.). Cztery pierwsze miejsca nalezg do marek, ktére w wiekszosci
wojewddztw walczyly tylko pomiedzy soba o najwyzsze lokaty. Wojewddztwo pomorskie osiggneto w 2011 roku
wynik 550 szt., co jest 9. miejscem sposrod wszystkich wojewddztw.

Wyk. 611 62. Liczba wozkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych w wojewddztwie pomorskim 2008—-2011
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W wojewddztwie pomorskim wida¢ wyrazny trend spadkowy. Poczawszy od 2009 roku, kiedy spadek byt naj-
wiekszy, przez 2010 (0 6 szt. gorzej), do 2011 ., w ktérym spadek w stosunku do 2010 r. wynidst 72 szt. Tendencje
w tym wojewddztwie nie pokrywaja sie z tymi, ktére obserwowano w catej Polsce w analogicznych okresach.
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7.12. Wojewddztwo $laskie.

Wyk. 63. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie slaskim
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Wyk. 64. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie slaskim — cd.
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W wojewddztwie $laskim, podobnie jak w calej Polsce, liderem zostata marka Linde z wynikiem 382 szt. Na Sla-
sku réwniez na czterech pierwszych miejscach uplasowaty sie odpowiednio marki: Linde (382 szt.), Jungheinrich
(347 szt.), Toyota (247 szt.), Still (134 szt.). Wojewddztwo Slaskie z wynikiem 2147 szt. wozkow widtowych zajeto
3. miejsce w Polsce w 2011 roku. Z danych Cushman & Wakefield wynika, ze w wojewédztwie Slaskim s3 23 parki
logistyczne/magazyny.

Wyk. 65 i 66. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych w wojewddztwie $laskim 2008-2011
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Wojewddztwo $laskie doskonale wpasowato sie w trend obserwowany w catej Polsce w analogicznych okresach.
Jedyny spadek odnotowano tu w 2009 r., péZniej systematycznie liczba wézkéw wzrastata: w 2010 0 48 szt. w sto-
sunku do roku poprzedniego i w 2011 0 201 szt., co dato wynik 2147 szt. w ostatnim z badanych lat.
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7.13. Wojewddztwo Swietokrzyskie.

Wyk. 67. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie Swigtokrzyskim
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Wyk. 68. Liczha wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie Swietokrzyskim — cd.
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Wojewddztwo swietokrzyskie odnotowato jeden z najgorszych wynikéw w Polsce. Z wynikiem 304 szt. znalazto
sie na 15. migjscu. Liderem w wojewédztwie jest marka Toyota (52 szt.). Drugie miejsce przypadto marce Linde
(43 szt.). Marki Still i Jungheinrich, ktére w innych wojewddztwach plasowaty sie na 3. lub 4. miejscu, tu musiaty
ustapi¢ miejsca Nissanowi (29 szt.) i marce Hangcha (24 szt.).

Wyk. 691 70. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie Swietokrzyskim 2008—2011
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W wojewddztwie $wietokrzyskim poza ostatnim okresem (2011 r.) widoczna byfa taka sama tendencja jak
w reszcie kraju w analogicznych latach. Tutaj rok 2011 byt gorszy od poprzedniego o 20 szt. wozkow widtowych,
podczas gdy w catej Polsce rok 2011 byt okresem wzrostu.
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7.14. Wojewddztwo warminisko-mazurskie.

Wyk. 71. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie warminisko-mazurskim
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Wyk. 72. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie warmirisko-mazurskim — cd.
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Wojewddztwo warmirisko-mazurskie z liczbg 253 szt. wézkéw znalazto sie na ostatnim miejscu w Polsce pod
wzgledem liczby wézkéw w 2011 roku. W odréznieniu od innych wojewddztw tu liderem zostata marka Doosan
(59 szt.). Znang juz wezesniej czwdrke Still, Toyota, Jungheinrich i Linde przedzielita marka Hangcha (20 szt.).

Wyk. 73 74. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie warmirisko-mazurskim 2008—2011
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Wojewddztwo warmirisko-mazurskie pomimo ostatniego miejsca w Polsce w 2011 roku wskazuje podobny
trend jak cata Polska w analogicznych okresach. Jedynie 2010 rok pokazuje niewielki spadek, podczas gdy w kra-
juw tym czasie odnotowano zostat nieznaczny wzrost. Imponuje zas wzrost w ostatnim roku.
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7.15. Wojewddztwo wielkopolskie.

Wyk. 75. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie wielkopolskim
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Wyk. 76. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie wielkopolskim — cd.
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W Wielkopolsce liderem zostata marka Still z wynikiem 541 szt. Co ciekawe, przy tak duzej liczhie wozkéw tylko 4
marki odnotowaty wynik wiekszy niz 100 szt. Swiadczy to o dominacji czterech pierwszych marek: Still (541 szt.),
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Linde (372 szt.), Jungheinrich (351 szt.), Toyota (239 szt.). Te cztery marki to 61,4% udziatu w tym wojewédztwie
wszystkich wozkow. Wielkopolska z 2442 szt. wézkéw jest na 2. miejscu, zaraz po Mazowszu. Z danych Cushman
& Wakefield wynika, ze w wojewddztwie wielkopolskim jest 11 parkéw logistycznych/magazyndw.

Wyk. 77 78. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowych w wojewddztwie wielkopolskim 20082011
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Wielkopolska wzorcowo oddaje trend panujacy w catej Polsce w analogicznych okresach. Rok 2009 przynidst
spadki (w Wielkopolsce byta to najwieksza liczba: 1374 szt.), jednak warto zauwazyc, ze w roku 2008 to Wielko-
polska byta liderem, wyprzedzajac wojewddztwo mazowieckie. Kolejne lata, czyli 2010-2011, to systematyczne
wzrosty, tak samo jak w reszcie kraju: 2010 w stosunku do roku poprzedniego to wzrost o 43 szt., 2011 w poréw-
naniu do 2010 roku to wzrost 0 367 szt.
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7.16. Wojewddztwo zachodniopomorskie.

Wyk. 79. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie zachodniopomorskim
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Wyk. 80. Liczba wozkow widtowych z podziatem na marki w wojewddztwie zachodniopomorskim — cd.
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Wojewddztwo zachodniopomorskie z liczba 587 szt. znajduje sie posrodku stawki. Liderem tu zostata marka
Linde z liczhg 68 wozkéw widtowych. Pierwsza czwérka to marki znane juz z wigkszosci wojewddztw: Linde
(68 szt.), Toyota (62 szt.), Jungheinrich (60 szt.), Still (56 szt.).

Wyk. 811 82. Liczba wézkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczha wozkéw widtowychw wojewddztwie zachodniopomorskim 20082011
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Powyzsze wykresy obrazuja wyrazng tendencje spadkowa. Poczawszy od 2008 roku, a skoriczywszy na 2010,
widoczne sq spadki. Najwiekszy miat miejsce w 2009 r. PéZniej byt to spadek minimalny (4 szt. w stosunku do
roku poprzedniego). Rok 2011 to lekki wzrost o 7 szt. w poréwnaniu do roku 2010. Widac, ze trend jest inny niz
ten obserwowany w catej Polsce.
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8. Liczba wozkow widtowych w poszczegolnych
wojewodztwach w Polsce w 2011 roku.

Wyk. 83. Liczba wozkéw widtowych z podziatem na wojewddztwa
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Wojewddztwo mazowieckie z liczbg 2774 wézkow zajeto pierwsze miejsce w Polsce. Nie powinno to dziwic,
bo jest tam najwiecej powierzchni magazynowych. Drugie miejsce nalezy do wojewddztwa wielkopolskiego
(2442 szt.) Jeszcze tylko w wojewddztwie Slaskim, ktére zamyka pierwsza tréjke, odnotowano wiecej wozkow
niz 2 tys. szt. Samo wojewd6dztwo mazowieckie to niemal 18% udziatu w rynku, wielkopolskie 15,7%, a $l3skie
13,8%. Razem trzy pierwsze wojewddztwa posiadaja udziat w rynku na poziomie 47,4%. Poza pierwszg trojka
jeszcze tylko cztery wojewddztwa mogty sie pochwali¢ wynikiem wiekszym niz 1tys. wézkéw. Byty to odpowied-
nio: kujawsko-pomorskie (1126 szt.), dolnoslaskie (1084 szt.), tddzkie (1048 szt.) oraz matopolskie (1021 szt.).
Dwa ostatnie miejsca w zestawieniu zajety wojewddztwa Swietokrzyskie (304 szt., 15. miejsce) oraz warmirisko-

-mazurskie (253 szt., 16. miejsce).

Wyk. 84. Udziat procentowy pieciu pierwszych wojewddztw oraz pozostatych
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Trzy pierwsze wojewddztwa to prawie 50% udziatu
w rynku. Biorac pod uwage pierwsze pie¢ wojewddztw,
jest to juz znaczna przewaga: 62%. Pozostate jede-
nascie wojewddztw to tylko 38% rynku. Na taki stan
wptywa gtéwnie Swietna pozycja wojewddztw mazo-
wieckiego oraz wielkopolskiego. Wojewddztwo todz-
kie, ktdre jest na széstym miejscu w Polsce, w dtuzszej
perspektywie ma spore szanse, by poprawic ten wynik.
Na koniec roku 2012 planuje sie tam bowiem oddanie
do uzytku dwdch przecinajacych sie w tym wojewddz-
twie autostrad: A1iA2.
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9. Analiza wozkow widtowych w Polsce z podziatem na udzwig.

9.1. UdZwig 01 tony.

Wyk. 85. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 0—1 tony.
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W roku 2011 wézkow o udzwigu do 1 tony byto 99 szt. Na pierw-
szym miejscu ex aequo znalazty sie marki Jungheinrich i BT (po 15
szt.). Trzecie miejsce przypadto marce Linde (10 szt.). Trzy pierwsze
miejsca to nieco ponad 40% rynku w Polsce. Trend zmian, jakie
mozna zaobserwowac na przestrzeni badanych lat, ksztattowat sie
nieco inaczej niz w catkowitej liczbie wézkéw. W 2009 roku, kiedy byt
najwiekszy spadek na rynku wozkow widtowych, tu byt nieznaczny,

4 wézki widtowe mniej niz rok wezesniej. W kolejnym okresie na-
stapit przefomowy wzrost do poziomu 124 szt., co jest wynikiem
lepszym niz w roku 2008. Ostatni badany rok pokazuje najwiekszy
spadek ze wszystkich lat, kiedy catkowita liczba wézkéw w tym roku
wzrosta w stosunku do roku poprzedniego, tu mieliSmy spadek..
Wézki o udzwigu 0—1 tony nie s3 zbyt popularne.

Wyk. 86 i 87. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkow widtowych z udzwigiem z przedziatu od 0—1 tony
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9.2. UdZwig 1-2 ton.

Wyk. 88. Liczba wozkéw widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 1-2 ton
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Wyk. 89. Liczba wozkéw widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 1-2 ton — cd.
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W6zki z udzwigiem 1-2 ton to w Polsce najliczniejsza grupa. W roku 2011 byto ich az 8015 szt., co stanowi
prawie 52% krajowego rynku. Liderem okazafa sie marka Jungheinrich z wynikiem 1508 szt. — to prawie 19%
udziat w tym udzwigu. Drugie miejsce zajeta marka Linde (1103 szt.). Jeszcze tylko marka Still zanotowata wynik
powyzej 1000 szt. Niewiele do tego wyniku zabrakto marce Toyota (973 szt.). Cztery pierwsze marki maja w tym
udZwigu dziat w Polsce na poziomie 58%.

Wyk. 901 91. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkow widtowych z udzwigiem z przedziatu 1-2 ton
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Trend zmian zachodzacych na przestrzeni badanych lat jest taki sam jak w ogéInej liczbie wozkéw widtowych.
W rekordowym roku 2008 odnotowano wynik 10 388 szt., rok pdzniej nastapit najwiekszy spadek do poziomu
7053 szt. (podobnie jak w liczbie wszystkich wozkow). Rok 2010 to niewielki wzrost, a 2011 rezultat na poziomie
8015 szt.

9.3. UdZwig 2-3 ton.

Wyk. 92. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udZwigiem z przedziatu 2-3 ton
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Wyk. 93. Liczba wozkéw widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 2-3 ton — cd.
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Udzwig z przedziatu 2-3 ton z wynikiem 3715 szt. wézkéw jest na drugim miejscu w Polsce w 2011 roku. Liderem
w tym udZwigu okazafa sie marka Toyota (620 szt.) — udziat w rynku na poziomie 16,6%. Drugie miejsce zajeta mar-
ka Linde (500 szt.). Marki Jungheinrich i Still z wynikiem 355 szt. podzielity sie trzecim miejscem. Oprécz wezedniej

wymienionych marek jeszcze sze$¢ mogto pochwali¢ sie wynikiem wigkszym niz 100 szt. wézkéw.

Wyk. 941 95. Liczba wszystkich wozkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu 2-3 ton
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Réwniez i w tym przedziale mozna zaobserwowac zmiany podobne do tych, jakie nastapity w latach 2008—2011.
Inéw najwiekszy spadek odnotowano w roku 2009. Niewielki wzrost nastapit w roku 2010 i minimalny w 2011.
Procentowo jest on nieznacznie mniejszy od tego, ktory miat miejsce w ogéinej liczbie wézkéw, jednak jest za-
uwazalny.
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9.4. Udzwig 3—4 ton.

Wyk. 96. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udZwigiem z przedziatu 3—4 ton
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Wyk. 97. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 3—4 ton — cd.
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Trzeci pod wzgledem liczby wozkéw (2231 szt.) udZwig 3—4 ton wyniést na pierwsze miejsce marke Linde
(371 szt.). Jest to 16,6% udziatu w tym udZwigu. Drugie miejsce ze znacznym spadkiem do lidera zajeta marka
Toyota (223 szt.). Jeszcze tylko czterem markom udato sie uzyska¢ wynik lepszy niz 100 szt. wozkow: Hangcha
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(184 szt.), Still (145 szt.), Jungheinrich (130 szt.), Balkancar (105 szt.). Marka Linde miata nieznacznie mniej wéz-
kow w Izejszych udZwigach, za to tutaj odrabia straty i pozostanie liderem takze w kilku wiekszych udzwigach.

Wyk. 98 99. Liczba wszystkich wozkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych z udZwigiem z przedziatu 3—4 ton
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Zmiany w liczbie wézkéw w ciggu badanych lat s niemal identyczne jak te w ogdInej liczbie wézkéw w Polsce
w analogicznych okresach. Jedyna réznica to rok 2010, w ktérym w tym udZwigu odnotowano nieduzy spadek,
a w liczbie wszystkich wézkéw nieduzy wzrost. Najwiecej wézkéw byto w roku 2008. Pozniej przyszedt kryzys,
co zaowocowato spadkami w roku 2009. Natomiast rok 2011 to juz znaczny wzrost, na podobnym poziomie jak
w catkowitej liczbie wozkow.
9.5. UdZwig 4-5 ton.
Wyk. 100. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 4-5 ton
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Wyk. 101. Liczba wézkow widtowych w 2011 roku z udZwigiem z przedziatu 4-5 ton — cd.
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UdZwig z przedziatu 4-5 ton pod wzgledem liczby wézkéw jest na czwartym miejscu w Polsce. Jest ich stanow-
zo mniej niz tych z przedziatu 1-2 ton, ale 802 szt. to w catym zestawieniu dobry wynik. Na pierwszym miejscu
w tym udZwigu znalazta sie marka Linde z liczhg 223 szt. — to niespetna 28% catego rynku. Drugie miejsce to juz
znaczny spadek o 112 szt. Tylko dwie marki maja w tym udZwigu wiecej niz 100 wézkéw; poza liderem jest to
Manitou. Do$¢ sporg wartos¢ procentowa zanotowaty réwniez inne marki, ktére zasila znaczna liczba chiiskich
wozkow.

Wyk. 102 103. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu 4-5 ton
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Tendencje w tym udZwigu nieznacznie réznig sie od tych, jakie panowaty wéréd wszystkich wézkow. Takie same
zmiany mozna byto zaobserwowac w roku 2009: w obu przypadkach byty spadki. Réznica zarysowata sie w roku
2010: w udZwigu 4-5 ton zanotowano niewielki spadek, natomiast w catkowitej liczhie wézkéw byt wzrost.
Ostatni badany okres to w obydwu przypadkach wzrost.
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9.6. UdZwig 5—6 ton.

Wyk. 104. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 5-6 ton
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Wyk. 105. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 5-6 ton — cd.
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Marka Linde z 62 szt. wozkow zostata znow liderem w udzwigu z przedziatu 5—6 ton. Sam przedziat udzwigu zna-
lazt sie na pigtym miejscy w Polsce pod wzgledem liczby wézkéw. Marka Linde jest zdecydowanym liderem z ponad
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dwukrotng przewaga nad zajmujaca drugie miejsce markg Hyster (30 szt.) i trzecia marka Toyota (29 szt.). Dos¢
sporg wartos¢ procentowa w tym zestawieniu miaty rowniez inne marki wézkéw ukazane w ostatnim,,stupku’”.

Wyk. 106 i 107. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu 5-6 ton
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Imian, jakie zaszty w ciggu czterech badanych lat w tym udzwigu byt takie same jak w ogélnej liczbie wézkow.
Rok 2009 przynidsl spory spadek: byto wtedy o 131 wézkéw mniej niz rok wcze$niej. Rdwniez tak samo prezen-
towaty sie wyniki w roku 2010, odnotowano niewielkie wzrosty. Natomiast ostatni rok to juz znaczny wzrost,
doktadnie 83 szt. wiecej niz w roku poprzednim.

9.7. UdZwig 6—7 ton.

Wyk. 108. Liczba wézkow widtowych w 2011 roku z udZwigiem z przedziatu 67 ton
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UdZwig z przedziatu 6-7 ton z dos¢ kiepskim wynikiem znalazt sig na
dziewiagtym miejscu w Polsce pod wzgledem liczby wozkéw. W roku
2011 byto ich tylko 71 szt. W poréwnaniu do udzwigu 1-2 ton to
ogromna roznica; tam byto ich 8015. Liderem zndéw zostata marka
Linde, ktora Swietnie radzi sobie w wiekszych udzwigach. Kolejny
raz jest liderem. Zreszta wynik tej marki réwniez jest $wietny w tym
zestawieniu, bo to az 31% wozkow wszystkich marek. Drugie miej-
sce marki Toyota to tylko 6 szt., co stanowi zaledwie 8,3% rynku.
Nieznacznie gorsza okazata sie marka Still z liczbg 5 szt., po 4 szt.
miaty marki Hangcha i Hyster.

Trend zmian, jakie nastepowaty w badanych latach, nieznacznie
rozni sie od obserwowanego w analogicznych okresach w ogéinej
liczbie wézkow. Rok 2009 jest podobny, poniewaz w obydwu przy-
padkach odnotowano spadek. Jedyna réznica wystapita w roku
2010: w tym udZwigu znéw byt spadek, natomiast w liczbie wszyst-
kich wézkéw nastapit w tym okresie wzrost. Rok 2011 w udzwigu
6-7 ton to jednak wzrost, ktdry tylko nieznacznie przewyzsza liczbe
wozkow z roku 2009, natomiast w ogdInej liczbie wézkéw byt to
dos¢ spory wzrost. Na wykresach ponizej mozna doktadnie przesle-
dzi¢ opisang wyzej sytuacje.

Wyk. 1091 110. Liczba wszystkich wozkéw widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych z udZwigiem z przedziatu 6-7 ton
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9.8. Udzwig 7-8 ton.
Wyk. 111. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 7-8 ton
25 23
20
15 | 14

10




Marka Linde, znéw z do$¢ znaczng przewaga, zostata liderem w ko-
lejnym z udzwigéw — 23 szt. to 28,4% udziatu w rynku. UdZwig
z przedziatu 7-8 ton to siédme miejsce w Polsce pod wzgledem
liczby wézkéw. Jednak 81 szt. to niezbyt dobry wynik w poréwna-
niu do pieciu pierwszych miejsc. Drugie miejsce zajeta marka Hyster
(9 szt.), nastepnie po 5 szt. marki: Hyundai i Still, po 4 szt. marki

Nissan oraz Jungheinrich. Trzy marki miaty po 3 wézki i az szes¢ po
1sztuce.

Inéw dos¢ odlegta pozycja innych wozkéw. Linde dos¢ wyraZnie za-
znacza swoja przewage w wiekszych udzwigach, kolejny raz z rzedu
jest na pierwszym miejscu z wyrazng przewaga nad rywalami.

Wyk. 1121 113. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu 7-8 ton
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Sytuacja, jaka miata miejsce w udZwigu z przedziatu 7-8 ton, znéw nieznacznie rézni sie od tej, jaka panowata w ogélnej liczhie wozkow.
Dos¢ powszechny byt staby rok 2010 w wiekszych udZwigach. Rowniez i tu byto tak samo, byfa to najmniejsza liczba w badanych okresach.
Natomiast reszta doktadnie odzwierciedla trend panujacy w liczbie wszystkich wézkéw. Rok 2009 to spadek o 23 szt. w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Rowniez w 2011 roku sytuacja byta podobna: w obu przypadkach odnotowano wzrost.

9.9. UdZwig 8-9 ton.

Wyk. 114. Liczba wézkow widtowych w 2011 roku z udZwigiem z przedziatu 89 ton
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Wyk. 1151 116. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wozkow widtowych z udZwigiem z przedziatu 8-9 ton
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W udzwigu z przedziatu 8-9 ton znéw liderem okazata sie marka
Linde z ogromna wrecz przewaga nad innymi markami. Z wynikiem
52 szt. wézkéw moze pochwali¢ sie udziatem w rynku na poziomie
82,5%. Jest to nokautujaca przewaga nad pozostatymi markami.
Jak juz wezesniej zaznaczono, marka Linde znakomicie radzi sobie
w wiekszych udzwigach. Juz od 3 ton w kazdym udZwigu byta li-
derem ze znaczng przewaga nad konkurencja. W sumie az 6 razy
z rzedu byta na pierwszym miejscu. Drugie miejsce w tym udzwigu
podzielity miedzy soba marki Hyster i Still (po 8 szt.).

9.10. UdZwig 9-10 ton.

Wyk. 117. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 910 ton
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Imiany w liczbie wozkéw w latach 2008—2011 nie byty podobne do
tych z ogdInej liczby wézkéw. W 2009 r. wprawdzie tez odnotowano
spadki, lecz w udZzwigu 8-9 ton ten spadek byt marginalny: 2 szt.
W ogolnej liczhie byt to ogromny spadek (najwigkszy na przestrzeni
wielu lat). W roku 2010 tu réwniez nastapit spadek w przeciwien-
stwie do ogdlnej liczby, gdzie w tym samym czasie byt wzrost.
W roku 2011 w obydwu przypadkach zanotowano wzrost, jednak
w tym udZwigu byt on znaczny, bo liczba wézkéw przewyzszata te
zroku 2008, a to niezmiernie rzadki przypadek na tym rynku.

4,5

4

3,5

3 4

2,5 -

2 _

1.5 -
1

0.5 -

0 -

JUNGHEINRICH HYSTER

DOOSAN

CATERPILLAR INNI WYTWORCY

4b




UdZwig z przedziatu 9—10 ton ma nowego lidera, ktérym okazata sie marka Jungheinrich (4 szt.). Wynik ten zo-
stat osiggniety pod nieobecnos¢ w tym przedziale marki Linde. Tylko 11 wézkéw w tym przedziale zaowocowato
jedenastym miejscem w Polsce pod wzgledem liczby wozkéw. Zmiany, ktdre zaszly na przestrzeni badanych lat
(2008-2011), diametralnie réznig sie od tych w analogicznych okresach w ogdlnej liczbie wszystkich wozkéw.
Najstabszy okazat sie tu 2008 rok, kiedy to w ogdinej liczbie wézkéw padt rekord. Bardzo ciekawy jest réwniez
2009 rok, w ktérym odnotowano w tym udZwigu najwiekszy wzrost i zarazem liczhe wézkéw, natomiast w cat-
kowitej liczhie wézkéw by to rok najgorszy. Dwa nastepne lata w zasadzie prezentowaty sie podobnie do ogéinej
liczby wozkow.

Wyk. 1181 119. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkow widtowych z udzwigiem z przedziatu 910 ton
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9.11. Udzwig 10-19 ton.
Wyk. 120. Liczba wézkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 10-19 ton
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UdZwig z przedziatu 10-19 ton to odlegte miejsce w rynku wézkéw widtowych, tylko 73 szt. w 2011 roku. Li-
derem w tym przedziale udZzwigu zostata marka Hyster (13 szt.). Niewiele mniej miata marka Linde (11 szt.).

Kolejne miejsca to juz znaczna réznica w stosunku do dwdch pierwszych miejsc: marka Hangcha miata 3 szt.,
a po 2 szt. marki Promag, Mitsubishii Clark. Trend zmian zachodzacych na przestrzeni badanych lat nieznacznie
roznit sie od panujacego w ogéInej liczhie wézkéw w Polsce. Rok 2009 to w obydwu przypadkach spadki, jednak
juz rok 2010 to tylko spadek w tym udZwigu, natomiast w liczbie wszystkich wézkéw odnotowano wtedy wzrost.
Ciekawa sytuacja stworzyta sie w 2011 roku, kiedy wzrost byt bardzo duzy i przekroczyt liczhe wézkéw, jakie

zarejestrowano w 2008 roku.

Wyk. 1211 122. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkow widtowych z udzwigiem z przedziatu 10-19 ton
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9.12. UdZwig 20—-30 ton.

Wyk. 123. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 2030 ton
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Jednym z gorszych przedziatéw jest udzwig 20—30 ton. W roku 2011 byto tu tylko 5 szt. wézkéw, z czego tylko
1 szt. zostata przypisana do okreslonej marki — Hubtex. Nastepne 4 szt. zostaty zapisane do ,innych wytworcow”.
Trend zmian zachodzacych w latach 2008—2011 poza rokiem 2010 mozna okresli¢ jako podobny do tego z 0gél-
nej liczby wézkow. Spadek w 2009 roku i w 2010. Natomiast wzrost odnotowany w roku 2011 byt na tyle wysoki,
ze pozwolit zrdwnac sie z liczbg wozkéw z roku 2008.

Wyk. 124 125. Liczba wszystkich wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 a liczba wézkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu 2030 ton
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9.13. UdZwig 30—36 ton, 42—47 ton oraz powyzej 65 ton.

Wyk. 126. Liczba wézkow widtowych w 2011 roku z udzwigiem z przedziatu 30-36 ton, 42—47 ton oraz powyzej 65 ton
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UdZwigi z przedziatéw 30—36 ton, 42—47 ton i powyzej 65 ton zostaty przedstawione na jednym wykresie, po-
niewaz byty to bardzo mate liczby i nie mozna byto przypisacich do konkretnej marki. W roku 2011 byt tylko jeden
wozek o udzwigu 30—36 ton. Trzema sztukami moze pochwalic sie udzZwig z przedziatu 42—47 ton. Natomiast
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w 201 1roku nie zarejestrowano Zadnego wdézka, ktory moze podnies¢ wiecej niz 65 ton. Zostat to ujete w wykre-

sie, poniewaz w latach 2008—2011 wystepowaty takie woézki.

Wyk. 127. Liczba wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 z udzwigiem z przedziatu 3036 ton
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Trend zmian zachodzacych w udZwigu z przedziatu 30—36 ton przedstawia powyzszy wykres. Jest to sytuacja odmienna do tej, jaka byta w ana-
logicznych okresach w Polsce w 0gdInej liczbie wozkow. W roku 2009 nie odnotowano zadnego wézka, natomiast juz w roku 2010 nastapit
wzrost i przetozyto sie to na 4 sztuki wozkéw z tym udzwigiem. W roku 2011 zaobserwowano spadek do poziomu jednego wozka.

Wyk. 128. Liczba wozkow widtowych w Polsce 2008—2011 z udzwigiem z przedziatu 42—47 ton
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Kolejnym z opisywanych udzwigdw jest przedziat 42—47 ton. Podobnie jak w ogdlnej liczhie wozkéw w Polsce
i rok 2009 wykazat tendencje spadkowa. W roku 2010 nie odnotowano zadnego wdzka z wyzej wymienionego
przedziatu. Natomiast rok 2011 przynidst oczekiwany wzrost, i to najwiekszy z opisywanych lat. Z liczhg 3 szt.
wozkéw wyprzedzit nawet rok 2008. Operujac tak matymi wartoéciami, trudno mowic o udziale procentowym,
bo nawet 1 wézek w gdre lub w dét to ogromna wartos¢ procentowa.

Wyk. 129. Liczba wézkow widtowych w Polsce 2008—2011 z udzwigiem powyzej 65 ton
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Ostatni z udZzwigéw to wozki mogace unie$¢ wiecej niz 65 ton. Trend zmian w zasadzie nie wystepuje. Tylko
w roku 2008 zanotowano 2 szt. wozkéw z tego udzwigu. W kolejnych latach nie byto juz zadnego wézka moga-
cego sie pochwalic¢ tak wielkim udzZwigiem.




10. Analiza wozkow widtowych w Polsce wedtug daty produkgji.

Wyk. 130. Liczba wozkow widtowych z data produkji w 2011 roku
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Wyk. 131. Liczba wozkow widtowych z data produkji w 2011 roku — cd.
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Nowych wézkéw widtowych zarejestrowanych w 2011 roku byto w Polsce 7302. Liderem w tej kategorii zostata marka Jungheinrich — to pra-
no niewiele mniej wozkow marki Linde (903 szt.). Trzy pierwsze

wie 18% rynku. Drugie miejsce nalezy do marki Still (929 szt.). Zarejestrowa
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miejsca to 43,2% udziatu w 2011 roku. Az 13 marek zarejestrowato wiecej niz 100 szt. wozkow. Ponizej na wykresie zaprezentowano trend
zmian zachodzacych w latach 2008—2011. W 2008 r. zarejestrowano az 12 607 szt. nowych wézkéw. Byt to rekord. Rok 2009 to ogromny spa-
dek, do ktorego przyczynit sie kryzys panujacy w Europie. W tym roku byto tylko 4760 wézkéw oddanych do uzytku. Rok 2010 to juz wzrost do
poziomu 6397 szt. GFéwnym powodem takiego stanu byto zapotrzebowanie na wézki klientéw, ktdrzy nie dali wiary spekulantom rynku.

Kolejny wzrost nastapit w roku 2011. Na wykresie 129 przedsta-  jest przedmiotem badar niniejszego raportu, to udziat w rynku na
wiony zostat procentowy udziat w rynku wozkéw widtowych pod  poziomie 6%. W latach 2005-2006, czyli tych sprzed kryzysu, za-
wzgledem roku budowy. Najwiekszy udziat, bo az 52%, maja wézki  notowano wyniki znacznie lepsze niz w okresie 2009—2010. Wzrost
wyprodukowane przed 2005 rokiem. Przetomowy 2008 rok to udziat  powierzchni magazynowej w roku 2012 z pewnoscig przyczyni sie
10%, niewiele gorszy byt 2007 rok z 9% udziatu. Rok 2011, ktéry  do wzrostu produkcji wozkdw w nastepnym roku.

Wyk. 132. Liczba wézkow widtowych wedtug daty produkji w latach 2008-2011
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Wyk. 133. Podziat wézkéw widtowych wedtug lat produkji (ujecie procentowe)
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11. Analiza wozkow widtowych w 2011 roku z podziatem

wedtug napedu.

Wyk. 134. Podziat wozkow widtowych wedtug napedu w 2011 .
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Wyk. 135. Udziat procentowy wozkéw wedtug napedu w 2011 r.
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W roku 2011 najwiecej byto wozkow z napedem
spalinowym — 9142 szt. Na drugim miejscu zna-
lazty sie te z napedem elektrycznym (5419 szt.).
Woézkéw z napedem innym niz spalinowy
i elektryczny byto 947 szt. Udziat w rynku wéz-
kéw wedtug napedu prezentuje wykres obok.
Wynika z niego, ze udziat wézkéw z napedem
spalinowym wynosi 59%, z napedem elektrycz-
nym 35%, natomiast inny naped to udziat na
poziomie 6%. W kolejnych latach przewiduje sie
wzrost udziatu procentowego wézkéw z nape-
dem elektrycznym. Ma to zwiazek z rozwojem
i udoskonalaniem technologii napedu elektrycz-
nego. W kolejnych wykresach przedstawione zo-
staty podziaty napedow na producentéw.
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Wyk. 136. Liczba wézkow widtowych w 2011 r. z napedem elektrycznym z podziatem na marki
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Wyk. 137. Liczba wézkow widtowych w 2011 r. z napedem elektrycznym z podziatem na marki — cd.
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Liderem wsréd wozkow z napedem elektrycznym w 2011 roku oka-
zafa sie marka Jungheinrich z wynikiem 1340 szt., co stanowi nie-
spetna 25% udziatu w rynku. Drugie miejsce nalezy do marki Still
(842 szt.), trzecie do marki Linde (784 szt.). Pierwsza tréjka to pra-
wie 55% rynku. Jeszcze tylko szesciu markom udato sie odnotowac

wynik wiekszy niz 100 szt. wozkow. Widoczna jest wyraZna przewa-
ga nad konkurencjg marki Jungheinrich — nad druga marka Still jest
to az 489 szt. Dopiero na piatej pozycji uplasowata sie Toyota, ktdra
zajefa pierwsze miejsce w wozkach z napedem spalinowym.

(ontinenfal =




Wyk. 138. Liczba wozkow widtowych w 2011 r. z napedem spalinowym z podziatem na marki
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Wyk. 139. Liczba wozkow widtowych w 2011 roku z napedem spalinowym z podziatem na marki — cd.
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Wsr6d wozkow z napedem spalinowym pozycje lidera zajmuje marka Toyota z wynikiem 1486 szt., co stanowi
16,3% udziatu w rynku wézkéw z tym napedem. Drugie miejsce z nieznaczng tylko stratg zajeta marka Linde
— 1453 sztuki. Dwa pierwsze miejsca to dos¢ znaczna przewaga nad innymi markami w tym napedzie, faczny
udziat tych dwdch marek to prawie 32%. Trzecie miejsce ze znaczng réznica zajeta marka Still (705 szt.). Za nig
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uplasowata sie marka Jungheinrich — 617 szt. (czotowa marka w liczbie wézkéw z napedem elektrycznym). Az 14
marek odnotowato liczbe zarejestrowanych wozkéw wigksza niz 100 szt. Niewiele do tego zabrakto marce Clark
(91 szt.). Wprawdzie wzrasta liczha wozkow widtowych z napedem spalinowym, ale stosunkowo zmniejsza sie
udziat procentowy tego napedu na rzecz napedu elektrycznego.

Wyk. 140. Liczba wézkow widtowych w 2011 r. z napedem innym niz spalinowym oraz elektrycznym z podziatem na marki
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Wyk. 141. Liczba wézkow widtowych w 2011 r. z napedem innym niz spalinowym oraz elektrycznym z podziatem na marki — cd.
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Ostatni przedstawiona kategoria to wozki, ktdre s napedzane inaczej niz za pomoca napedu spalinowego i elek-
trycznego. Tutaj nalezy wyjasni¢, ze te dane odnosza sie do btednych zapisow lub wrecz nieopisania przez in-
spektora UDT rodzaju napedu. System rejestrujacy wézki widtowe automatycznie klasyfikuje je w tym przedziale.

Nie s to, jak mozna by sadzi¢, napedy wodorowe czy hybrydowe — na naszym rynku s ich sladowe ilosci. By¢
moze znajduja sie one w tej grupie, jednak z danych to nie wynika. Ze wzgledu na brak mozliwosci identyfikacji
rodzaju napedu raport niniejszy pozostaje przy tej nomenklaturze, lepiej bowiem podac dane na podstawie 7ré-
dto niz podawac dane z tym Zrodtem niezgodne.

Najwiecej zarejestrowanych wozkow jest marki Linde (140 szt.). Kolejne pozycje to z nieznaczng stratg odpo-
wiednio: Still (114 szt.), Toyota (112 szt.), Jungheinrich (107 szt.). Te cztery marki to udziat w rynku wozkow
z tym napedem na poziomie prawie 50%. Poza wymienionymi markami jeszcze 11 miato w tym zestawieniu
wiecej niz 10 sztuk wozkow. Na ponizszym wykresie przedstawiony zostat udziat poszczegéinych napedéw na
przestrzeni lat 2008-2011.

Wyk. 142. Liczba wozkow widtowych z podziatem wedtug napedu w latach 2008-2011
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Trend zmian prezentowat sie zaleznie od rodzaju napedu. Dynamika,,odrabiania strat” réwniez do$¢ znacznie sie
rozni, dos¢ powiedzie¢, ze wézki elektryczne znacznie szybciej zmniejszaja dystans do tych wartosci, jakie osia-
gaty w najlepszym okresie, czyli w 2008 r., cho¢ procentowo najwiecej stracity (34%). W liczbach bezwzglednych
daje to w 2009 1. 2337 wézkéw mniej niz w roku poprzednim. Rok 2010 to nieznaczny wzrost (4%) w stosunku do
2009 roku, a 2011 rok to wzrost rzedu 16%. W liczbach bezwzglednych to o 755 wozkéw wiecej niz w 2010 roku.

Najliczniejsza grupa sa woézki z napedem spalinowym. Tu tez odnotowano w roku 2009 najwiekszy spadek
(03399 5zt./-29%). W roku 2010 byto troche lepiej, zaledwie 1% wazrost liczony rok do roku; w ujeciu ilosciowym
byto to 0 116 wézkéw wiecej. Ozywienie przynidst 2011 r., w ktérym odnotowano najwiekszy wzrost ilosciowy
(788 szt.) wozkow widtowych oraz 9% wzrost liczony rok do roku. Sporo jeszcze zostato do odrobienia, a rézni-
¢a pomiedzy najlepszym 2008 r. a 2011 r. nadal jest duza — wynosi 21% na niekorzysc.
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12. Podsumowanie

Rynek wézkow widtowych zanotowat kolejny rok wzrostu po znacznym spadku w 2009 roku (-32%). To rok juz
znaczacy, bo o 11% wzrosta liczba zarejestrowanych wézkow widtowych w 2011 roku w stosunku do roku po-
przedniego. Mimo tych wzrostéw spora jest jeszcze réznica do 2008 roku, ktory byt najlepszy dla catego rynku
dostawcdw wozkéw widtowych. Mozna powiedzie¢, ze branza gospodarki magazynowej wychodzi z kryzysu,
rynek wézkow widtowych wzrasta wspomagany nowymi ofertami firm leasingowych, ktorych wartos¢ uméw le-
asingowych w 2011 roku byta 0 39% wieksza niz rok wcze$niej. Na rynku budowlanym deweloperzy powierzchni
przemystowych i magazynowych odnawiaja umowy najmu i zaczynaja budowac nowe obiekty.

W roku 2011, ktéry jest przedmiotem badan w niniejszym raporcie, byto 15 508 szt. wézkow widtowych, z czego
59%, czyli 9142 sztuki, to wozki z napedem spalinowym, 35% (5419 szt.) z napedem elektrycznym oraz 6% (947
szt.) z innym napedem. Liderem wsrdd wozkéw z napedem elektrycznym jest marka Jungheinrich, natomiast
w wdzkach widtowych z napedem spalinowym czotowa pozycje zajmuje marka Toyota. Wézkom widtowym zin-
nym napedem przewodzi marka Linde.

Rynek wézkow widtowych zostat zdominowany przez cztery marki: Linde, Jungheinrich, Toyota oraz Still, ktdre
posiadaja 51,6% udziatu w catym rynku wézkow widtowych. Nastepne pozycje to: BT, Nissan, Yale, Hangcha, Hy-
ster, Mitsubishi, Manitou, Komatsu, Doosan, Hyundai, Heli, Clark, TCM, Rak, OM Pimespo, GPW, Daewoo, Crown,
Caterpillar, Atlet, cesab, Stein, Rocla, Pramac, Hubtex, HCi inne.

W raporcie przedstawiono podziat wézkow widtowych wedtug wojewddztw i wykazano udziat marek. Kazde
zwojewddztw zostato szczegdtowo zaprezentowane, wyszczegélniono liderdw oraz trend zmiany liczby wozkéw
w latach 2008—-2011 rysujacy sie w zgromadzonych danych. Najwiecej wozkéw zarejestrowano w wojewddztwie
mazowieckim (2774 szt.), zaraz za nim znalazly sie Wielkopolska (2442 szt.) i wojewddztwo slaskie (2147 szt.).
Ta tréjka legitymuje sie wynikiem powyzej 2000 zarejestrowanych wézkow widtowych. Do tego jakze ciekawego
zestawienia nalezy podchodzi¢ jednak ostroznie, poniewaz wiele sprzetu rejestrowano w siedzibach dostawcéw.
Dlatego obraz moze by¢ nieco mylacy, niemniej dla znawcow tematu s to ciekawe dane.

Po raz pierwszy w raporcie analizujemy dane pod wzgledem udzwigu wozkéw widtowych. To dane, ktdre do
tej pory nie byty przedmiotem analiz rynkowych. Najwiecej jest wozkéw widtowych z udzwigiem z przedziatu
1-2 ton: 8015 sztuk. Czotowa pozycje w klasyfikacji udzwigu zajmuje marka Jungheinrich z wynikiem 1508 szt.
wozkéw. Na kolejnych pozycjach znajduja sie: Linde (1103 wézki), Still (1062 wozki widtow), Toyota (973 wézki
w tym przedziale udzwigu). Wézki o tym udzwigu to 52% wszystkich wézkéw widtowych. Co ciekawe, ta pro-
porcja nie zmienia si¢ na przestrzeni badanego okresu. Drugi najwiekszy procentowo udziat maja wozki widtowe
0 udzwigu 2-3 ton, ktdrych jest 24% w stosunku do ogéInej liczby wozkéw widtowych. Kolejne miejsca to wézki
zudzwigiem 3—4 ton — 14% udziatu, 4-5 ton — 5% udziatu, 5-6 ton — 2% udziatu. Pozostate udzwigi nie prze-
kraczaja 1% udziatu w ogéInej liczhie wozkdw widtowych.

Raport pokazuje flote wozkéw widtowych w Polsce. Wozki siedmioletnie i starsze to 53% wszystkich wozkéw wi-
dtowych. W 2011 roku zarejestrowano 7302 nowych wdzkéw widtowych, co stanowi 6% ogéinej liczby wozkdw,
oraz 47% zarejestrowanych w 20011 roku. Jest to tendencja wzrostowa. Dla dostawcow to budujaca informacja,
poniewaz rozwijajacy sie rynek bedzie potrzebowat nowoczesnego sprzetu, cho¢ wymiana nie nastepuje szybko.
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Aby zapobiec przegrzaniu!
SC20

Nowa generacja opon superelastycznych.

— do 20% wieksze przebiegi *
— do 30% zmniejszone opory toczenia *
— do 5% zmniejszona emisja CO,"

* Objasnienie: Przebiegi poréwnywane z SC15, opory toczenia i emisja COp poréwnywane z konkurencija.
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